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«Креативные индустрии» и «креативная экономика» – сравнительно молодые понятия
в общественно-политических науках, их формирование относится к 1980–1990-м годам,
когда в западных странах с активно развивающимся информационным обществом сфера
культуры начала всё чаще рассматриваться с позиций экономики и занятости. Постепен-
но происходило выявление отдельных креативных (поначалу также «культурных») инду-
стрий, а затем и формулирование – прежде всего британцем Джоном Хокинсом – концеп-
ции креативной экономики как модели, в которой главную ценность создают творческие
способности, оригинальные идеи и интеллектуальная собственность, а не традиционные
сырьевые и промышленные ресурсы [3].

Следует отметить, что в западных странах сама концепция креативной экономики фор-
мировалась параллельно с выработкой государством политики, определяющей рамки сек-
тора и меры его поддержки. В Великобритании, например, уже в конце 1990-х годов Де-
партамент культуры, медиа и спорта приступил к выработке решений по стимулированию
экономического роста за счёт креативных отраслей [2; 178]. В России концепция долгое
время не находила конкретного политического воплощения, развиваясь преимущественно
в академических работах и публицистике. Первое обращение к теме на уровне государ-
ственной политики содержится в Указе Президента Российской Федерации от 24.12.2014
«Об утверждении Основ государственной культурной политики», в тексте которого «твор-
ческие индустрии» определяются как понятие, однако ещё отсутствуют конкретные указа-
ния по их развитию [5]. Определённых успехов в развитии креативной экономики, прежде
всего в создании необходимой инфраструктуры, добиваются во второй половине 2010-х
годов Москва, Санкт-Петербург, Тюменская и Ульяновская области.

Важную роль в актуализации рассматриваемой повестки сыграли крупные форумные
и культурные площадки, такие как «Российская креативная неделя» (проводится еже-
годно с 2020 года) и Российская национальная премия в сфере креативных индустрий
(проводится с 2021 года). Объединение на одной площадке представителей федеральных
и региональных органов власти, институтов развития и непосредственно представителей
креативного бизнеса позволило вывести обсуждение на новый уровень и послужило им-
пульсом для формирования более последовательной государственной политики в сфере
творческих индустрий [1; 295].

В 2021–2024 годах происходит активизация региональных органов власти по формиро-
ванию мер поддержки креативного предпринимательства и созданию подведомственных
институтов развития. Этому способствуют изменения на федеральном уровне: в сентяб-
ре 2021 года Правительством Российской Федерации утверждается «Концепция развития
творческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государственной под-
держки в крупных и крупнейших городских агломерациях до 2030 года», определяющая
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тенденции, барьеры и цели по развитию сектора за счёт реализации национальных про-
ектов и программ при активном участии регионов [4].

Одним из ключевых механизмов реализации упомянутой выше Концепции стало из-
менение законодательной базы: в августе 2024 года был принят Федеральный закон «О
развитии креативных (творческих) индустрий в Российской Федерации». Закон оконча-
тельно закрепил в российском правовом поле понятие «креативных индустрий», установил
полномочия Правительства и иных органов власти и определил основы государственной
поддержки для субъектов в сфере креативных индустрий [6].

Прослеженная динамика свидетельствует о том, что институционализация креатив-
ных индустрий в России развивалась по логике «снизу вверх»: региональные инициативы
и форумные площадки опережали федеральное регулирование и во многом его формиро-
вали. Закон завершил этот цикл, переведя отрасль из пространства культурной политики
в пространство экономического регулирования и тем самым задав принципиально новые
рамки для её дальнейшего развития.
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