«Боевая нация»: современные стереотипы китайцев о России
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В современном китайском медиапространстве прочно укоренилось стереотипное обозначение россиян как «боевая нация» (战斗民族 / zhàndòumínzú). Данный термин, изначально заимствованный из японской манги «Жемчуг дракона» для описания вымышленной расы сайянов, в настоящее время является устойчивым экзостереотипом, который китайские пользователи применяют к гражданам Российской Федерации [1]. Цель данной работы — проанализировать происхождение, содержание и механизмы функционирования данного стереотипа в китайской массовой культуре и социальных сетях.
Ключевой теоретической проблемой при изучении этого стереотипа является разграничение понятий «народ» (этнос) и «нация». Если понятие «народ» (русские / russkiye) отсылает к культурно-исторической общности, то «нация» (россияне / rossiyane) является гражданско-политической общностью [2; 5]. Лингвистическая специфика китайского языка, где термин «民族» (mínzú) семантически объединяет оба этих значения, часто приводит к этнической редукции образа и его некорректному переводу как «боевой народ» [3; 6]. Однако эмпирический анализ контента показывает, что объектом стереотипизации выступает именно собирательный образ гражданской российской нации, что позволяет рассматривать «боевую нацию» как экзостереотип россиян.
Формирование и циркуляция этого стереотипа неразрывно связаны с современной цифровой средой. Социальные сети, такие как Douyin и Xiaohongshu, являются не просто каналами распространения, а ключевой средой создания массовой культуры, где стирается грань между производителем и потребителем контента [4]. Анализ видеоматериалов и постов на этих платформах позволяет выделить три основных измерения репрезентации стереотипа «боевая нация».
Во-первых, это визуально-поведенческое измерение. Российские персонажи наделяются такими чертами, как прямолинейность, физическая мощь, выносливость и склонность к принятию экстремальных решений в быту. Контекст создается с помощью устойчивых визуальных символов: государственная символика, ушанка, валенки, водка, а также образы бескрайних заснеженных просторов, подчеркивающие суровость климата и «широту души».
Во-вторых, это текстово-нарративное измерение. Повествование в постах и комментариях строится вокруг оценочных клише («суровый», «боевой», «крепкий»). Преобладающий тон сообщений варьируется от восхищенного до ироничного, однако неизменно подчеркивает «инаковость» россиян по сравнению с китайцами. Сам стереотип воспринимается китайской аудиторией как данность, в то время как для россиян он часто остается непонятным и не используется для самоидентификации [7].
В-третьих, анализ продуктов массовой культуры (кинофильмов и сериалов) показывает, что они используют и закрепляют те же клише, которые циркулируют в социальных сетях. Сюжетные линии и характеристики персонажей выстраиваются вокруг узнаваемых атрибутов «русскости», усиливая и тиражируя стереотипный образ.
Таким образом, стереотип «боевая нация» является сложным социокультурным конструктом. Он представляет собой не просто этнический ярлык, а устойчивый экзостереотип гражданской российской нации. Его функционирование в китайском цифровом пространстве обеспечивается коллективным творчеством пользователей и алгоритмами платформ, которые активно воспроизводят и закрепляют упрощенные визуальные и нарративные шаблоны. Дальнейшее изучение этого феномена перспективно в контексте анализа динамики межкультурной коммуникации и эволюции коллективных представлений в цифровую эпоху.
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