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	В условиях глобализации и информационной открытости формирование позитивного имиджа страны становится одним из ключевых направлений современной международной политики. Имидж страны оказывает значительное влияние на её инвестиционную привлекательность, развитие международных партнёрств, туристические потоки, экспорт продукции и общее восприятие страны за рубежом. Актуальность исследования обусловлена возрастающей ролью нематериальных ресурсов и коммуникационных инструментов в формировании международного имиджа государств. Целью исследования является анализ основных инструментов мягкой силы, используемых для формирования международного имиджа страны в современных международных отношениях.
	В научной литературе существуют различные подходы к трактовке имиджа страны. Нередко данное понятие смешивается с термином «образ». Так, Е.Б. Шестопал отмечает, что образ представляет собой отражение объекта в массовом и индивидуальном сознании, тогда как имидж является специально сконструированным и тиражируемым отражением [7]. Схожей позиции придерживается И.В. Сидорская, подчеркивающая, что образ формируется стихийно, тогда как имидж создаётся целенаправленно [6]. В рамках данного исследования основное внимание уделяется именно управляемому восприятию страны, поэтому используется термин «имидж страны».
	Согласно подходу К. Боулдинга, имидж территории формируется под воздействием ряда факторов, включая географические характеристики, положение на международной арене и оценочное восприятие её силы и влияния [2]. При этом имидж включает не только объективные характеристики, но и эмоционально-оценочные компоненты, способные усиливать или, напротив, корректировать восприятие страны во внешней среде [5]. Как отмечает Р. Джервис, имидж государства может выступать важным фактором достижения внешнеполитических целей, нередко оказываясь более значимым, чем наращивание материальных ресурсов [4]. 
	В научном дискурсе также проводится различие между понятиями «имидж страны» и «имидж государства». Как отмечают исследователи, термин «государство» относится прежде всего к политико-институциональной системе власти, тогда как понятие «страна» включает более широкий комплекс культурных, исторических и социально-экономических характеристик [3]. В связи с этим имидж страны рассматривается как сложившаяся в массовом сознании совокупность представлений и стереотипов, формирующаяся под влиянием медиа, культурных продуктов, политических и экономических факторов [1].
	Одним из ключевых механизмов формирования имиджа страны выступает «мягкая сила». Концепция, разработанная Дж. Наем, предполагает достижение внешнеполитических целей посредством привлекательности культуры, ценностей и политики [8]. Реализация мягкой силы осуществляется через различные инструменты, среди которых культурная и публичная дипломатия, образовательные и гуманитарные программы, развитие креативных индустрий, экспорт культурной продукции, а также использование медиа и цифровых коммуникационных платформ. Таким образом, инструменты мягкой силы выступают важным механизмом формирования и поддержания международного имиджа страны, способствуя укреплению её позиций в глобальном информационном и политическом пространстве.
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