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В условиях повсеместной цифровизации трансформируются механизмы формирования как личностной, так и коллективной идентичности, включая региональную. Усиление влияния цифровых коммуникационных платформ и рост медиаприсутствия различных социальных институтов изменяют способы репрезентации территорий и их символического конструирования.
Объект данного исследования – это процессы символического конструирования региона в цифровом медиапространстве. Предмет исследования – механизмы репрезентации региональной идентичности в цифровых коммуникациях профессиональных футбольных клубов. Основной вопрос: каким образом профессиональные футбольные клубы через цифровые медиа участвуют в воспроизводстве и трансляции региональной идентичности?
Для уточнения понятийного аппарата необходимо обозначить, в каком значении в данном исследовании используются понятия «идентичность» и «региональная идентичность». По определению Э. Эриксона, под идентичностью понимается устойчивое чувство принадлежности и непрерывности, признаваемое как самим субъектом, так и социальной средой [1]. Она тождественна и способна видоизменяться при взаимодействии с социальными структурами и групповым давлением. Это методологическая основа для понимания коллективных идентичностей. 
В зарубежной научной традиции, по А. Пааси, под региональной идентичностью понимают динамичный социальный конструкт, воспроизводимый через символические практики, институциональные процессы и коммуникацию [2]. В отечественной традиции, по М. П. Крылову, региональная идентичность определяется как совокупность культурных отношений человека с «малой родиной», основанных на общей истории, ценностях и образе региона [3], по Н. А. Галактионовой – как результат одновременно низовых процессов самоидентификации и медиа-конструирования [4].
Так, региональная идентичность понимается как комплекс представлений, символов и практик, обеспечивающих ощущение принадлежности к конкретному региону и воспроизводимых в публичном коммуникационном пространстве, в том числе через цифровые медиа. 
Спортивные клубы, хотя и не выступают определяющими или системообразующими компонентами процесса формирования региональной идентичности, могут оказывать на него влияние в условиях медиатизации общества. 
Дополнительную актуальность теме придает наличие связи между уровнем социально-экономического развития региона и степенью институционализации профессионального спорта. По данным рейтинга регионов по качеству жизни, подготовленного РИА в 2025 г., лидирующие позиции занимают Москва, Санкт-Петербург, Московская область, Краснодарский край и Республика Татарстан [5]. Данные регионы характеризуются развитой социальной инфраструктурой, высоким уровнем экономического развития и устойчивым присутствием профессиональных спортивных институтов.
В свою очередь, рейтинг самых эффективных профессиональных спортивных клубов России в 2025 г., опубликованный Forbes, демонстрирует, что наиболее финансово успешные и активно присутствующие в цифровом пространстве клубы также преимущественно локализованы в экономически развитых субъектах Российской Федерации [6]. Это позволяет рассматривать спортивные организации как один из дополнительных факторов развития региональной идентичности.
В данном исследовании более подробно будут рассмотрены кейсы следующих спортивных клубов, выбранных на основе вышеуказанных рейтингов: 
· ФК Зенит (Санкт-Петербург);
· ФК Спартак Москва (Москва);
· ФК Краснодар (Краснодар);
· ФК Рубин (Казань). 
Для анализа кейса каждого футбольного клуба будут использованы следующие материалы: официальные сайты клубов (разделы «О клубе», «История», «Социальные проекты»), публикации в официальных аккаунтах в социальных сетях (VK, Telegram), видеоролики и медиапроекты, посвященные истории клуба и региона, а также материалы о социальных и благотворительных инициативах клубов в регионе.
Потенциал влияния спортивных клубов на формирование региональной идентичности не является безусловным и может быть ограничен рядом факторов:
· высокая степень информационной насыщенности и конкуренции за внимание аудитории;
· риск избыточной коммерциализации символических ресурсов; 
· восприятие транслируемых клубом образов внутренней и внешней аудиториями;
· зависимость клубной идентичности от спортивных результатов.
Так, мы можем сделать несколько выводов. Региональная идентичность формируется в результате комплексного целого ряда факторов, среди которых спорт занимает вспомогательное, а не доминирующее положение. Спортивные клубы выступают дополнительными акторами символического конструирования региона, интегрируя территориальные образы в медиапространство и расширяя каналы их трансляции. Через цифровые медиа клубы способны усиливать элементы региональной идентичности, однако не формируют их автономно вне социально-экономического контекста развития территории.
Данные вышеуказанных рейтингов позволяют предположить, что потенциал влияния спортивных организаций в цифровой среде выше в экономически развитых субъектах Российской Федерации, где сформирована соответствующая инфраструктурная и институциональная база.
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