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Современная медиасреда характеризуется стремительным распространением коротких
вертикальных видео, которые стали одной из наиболее востребованных форм цифровой
коммуникации [1; 7; 8]. Форматы Shorts, Reels, VK Клипы и другие аналогичные ленты
сегодня делают потребление контента практически непрерывным, но вместе с тем усили-
вают и конкуренцию за внимание зрителя: ролик должен быть понятен с первых секунд,
быстро «считываться» и легко встраиваться в алгоритмический поток рекомендаций.

Семиотически short-video представляет собой поликодовый и мультимодальный экран-
ный текст, в котором смысл возникает на стыке нескольких знаковых систем — вербальной,
визуальной и аудиальной [3; 5]. Такие ролики строятся не как линейные сообщения, а как
плотные медиаконструкции, где изображение, надпись на экране, звук, музыка, интона-
ция и монтаж работают одновременно. Именно эта «сверхплотность» позволяет короткому
видео быть максимально эффективным: зритель считывает не отдельные элементы, а уже
готовую конфигурацию смыслов. В этом отношении короткое вертикальное видео можно
понимать как особую форму экранной речи, где устойчивые коды сочетаются с высо-
кой вариативностью их комбинаций. Один и тот же образ, звук или реплика могут быть
многократно переупакованы, но при этом сохранять узнаваемость, что делает short-video
особенно удобной средой для тиражирования повторяемых культурных моделей [3].

В таких условиях ключевую роль начинает играть стереотип. В гуманитарной тради-
ции стереотип понимается как устойчивая схема восприятия, позволяющая человеку быст-
ро ориентироваться в социальной реальности; ещё У. Липпман определял его как «карти-
ны в наших головах», с помощью которых мы упрощаем сложный мир. В медиакультуре
стереотип функционирует как своеобразное «свёрнутое сообщение»: он сокращает путь
интерпретации и позволяет мгновенно распознавать типаж, ситуацию или ожидаемую ре-
акцию. В клиповой интернет-культуре такую функцию выполняют эмотивно-оценочные
клише, формульные реплики, меметические конструкции и новые диалогические шабло-
ны, которые ускоряют коммуникацию и одновременно закрепляют определённые модели
мышления [6; 9]. Через пародию, мем, липсинг, скетч или POV-видео стереотип не про-
сто воспроизводится, но и адаптируется к новой медиасреде, где узнаваемость становится
условием вирусного распространения [2; 8]. При этом комический эффект нередко стро-
ится на смещении значения, гротеске и игре с клише, что особенно заметно в интернет-
жанрах, основанных на семантическом переосмыслении слова и образа [4].

Цель настоящего исследования — показать, каким образом стереотип в коротких верти-
кальных видео превращается из культурного шаблона в функциональный инструмент ме-
диакоммуникации. Материалом послужили ролики блогеров lizketch, @kroxxa__ и vasYalisa,
чья популярность во многом связана с активным использованием типизированных пер-
сонажей, бытовых сценариев и гротескно узнаваемых ситуаций. Предварительный ана-
лиз показывает, что в short-video стереотипизация выступает не побочным эффектом, а
структурным принципом организации контента: именно она позволяет быстро «собирать»
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смысл, вызывать эмоциональный отклик и делать ролик максимально пригодным для
алгоритмического распространения. Таким образом, короткие вертикальные видео ока-
зываются не только технологическим форматом, но и особой семиотической средой, где
стереотип становится одним из главных механизмов производства, упаковки и тиражиро-
вания смыслов [3; 7].
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