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По данным исследования Rambler&Co за 2023 год, почти половина (49%) россиян до-
веряет новостям из СМИ больше, чем сообщениям блогеров. В современном медиапро-
странстве одним из факторов доверия аудитории является упоминание персоналий, из-за
возможности проверки информации в материалах других источников. Современные СМИ
упоминают большое количество персоналий как из своих стран, так и иностранных. Ещё в
XVIII считалось, что отношение к субъектам и объектам заграницей отличается от отече-
ственного в лучшую сторону. Сегодня, на этом сравнении строится политика различных
структур, в том числе изданий.

Издание Woman.ru, как один из ведущих онлайн-ресурсов, посвященных женской тема-
тике, активно исследует и освещает разнообразные аспекты моды, стиля и личной иден-
тичности. В отличие от традиционных глянцевых журналов, Woman.ru применяет уни-
кальные стратегии персонализации, которые направлены на создание близости и доверия
с читательницами. В этом контексте персональность становится важным инструментом
для формирования эмоциональной связи с аудиторией, которая ищет не только информа-
цию о последних модных трендах, но и вдохновение для самовыражения.

Сфера моды на Woman.ru охватывает не только актуальные тенденции, но и культур-
ные, социальные и психологические аспекты, влияющие на восприятие стиля. Важным
аспектом является также внимание к международным трендам, что позволяет читатель-
ницам быть в курсе глобальных изменений в мире моды и адаптировать их к российскому
контексту.

В рамках данной работы будет проведен анализ стилистических особенностей медиа-
текстов о моде издания Woman.ru, с акцентом на проявление персональности и ее вли-
яние на восприятие информации читателями. В этой работе предпринята попытка срав-
нить упоминание русских персоналий и иностранных персоналий в сфере моды в журнале
Woman.ru, что должно отразить политику издания, которая важна аудитории при выборе
источников для изучения информации.

Нельзя сказать, что категория персональности в текстах не была объектом исследо-
вания в науке, но мы обратили внимание, что учёные в научных статьях анализировали
средства выражения категории персональности в текстах, выразительные средства, упо-
требляемые для выражения персональности, однако никто не сравнивал способы упоми-
нания по разным факторам.

Цель:выявить сходства и различия выражения персональности в медиатекстах о рос-
сийских и зарубежных персоналиях.

Для достижения поставленной цели необходимо решить ряд задач:
1. Определить и описать определение персональности.
2. Найти в медиатекстах упоминание русских персоналий и классифицировать номи-

нации персоналий.

1



Конференция «Ломоносов-2026»

3. Найти в медиатекстах упоминание иностранных персоналий и классифицировать
номинации персоналий.

4. Сопоставить номинации русских и иностранных персоналий.
Категорию персональности важно рассматривать с разных аспектов: на изучение кате-

гории персональности направлен ряд работ, освещающих категорию лица глагола: «Рус-
ский язык (Грамматическое учение о слове)» (1986) В.В. Виноградов. [n3] Одним из веду-
щих подходов в изучении категории персональности является функциональный: он пред-
ставлен в исследованиях «Категория лица» А.Д. Шмелев. [n6] Изучение текстового по-
тенциала категории персональности осуществляется в работах, освещающих различные
аспекты текстообразующих категорий и выразительных средств, так или иначе затраги-
вающих и характеристики категории персональности: «Категория персональности» Л.И.
Борисова. [n2]

Проведённый анализ подтверждает, что категория персональности является ключевым
текстообразующим элементом в фэшн-журналистике, а способы её выражения позволяют
выявить внешние факторы, влияющие на конструирование медийных образов.
Наиболее существенной по Е.Ю. Стратийчук считается категория персональности, кото-
рая «является ведущей текстообразующей категорией и присуща текстам, созданным на
разных языках.» (Стратийчук, Е. Ю. — 2006.) [n5]

При любой ситуации мы формируем «специфику денотата», но в случае с журналист-
скими текстами на эту категорию «накладываются модусные характеристики, позволяю-
щие обозначить творца и его ценность для общества». (Апресян Ю.Д. — 1995. — №1. —
С.37-67) [n1]
«Функционально-семантическая категория (ФСК) персональности - одна из важнейших
категорий языка, её существование связано с представлением в языке говорящего субъек-
та, его личности. Это универсальная языковая категория, обладающая значимыми праг-
матическими свойствами, важная с точки зрения организации коммуникации и оказания
говорящим воздействия на других коммуникантов.» ( Кузнецова М. А. —2019. — с.188)
[n4]
Эмпирическую базу исследовательской работы составили материалы издания Woman.ru о
русских и иностранных персоналиях. Издание было выбрано на основании того факта, что
является одним из самых популярных женских сайтов в рунете, по данным SimilarWeb.
Сопоставление текстов о российских и иностранных персоналиях в издании Woman.ru
выявило устойчивые различия в стратегиях репрезентации. В материалах о российских
героях авторы демонстрируют высокий уровень лексического разнообразия, активно ис-
пользуют биографические детали, средства выразительности и различные формы номи-
наций, что создает эффект близости и формирует эмоциональную связь с читателем. При
описании иностранных персоналий журналисты придерживаются нейтрального стиля: но-
минации ограничены именем и родом деятельности, биографичность и средства вырази-
тельности практически отсутствуют, что подчеркивает дистанцию между автором и геро-
ем.

Выявленные различия позволяют говорить о гибридной стратегии издания Woman.ru:
сочетании персонализированного «теплого» подхода к локальным героям и осторожного
нейтралитета в отношении иностранных персон. Такая стратегия минимизирует репута-
ционные риски и отражает общий тренд российских медиа, балансирующих между на-
циональной идентичностью и глобализацией. Таким образом, категория персональности
выступает не только инструментом создания образа, но и маркером редакционной поли-
тики и культурных установок издания.
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