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Исследование направлено на решение проблемы описания трансформации религиозной
коммуникации в условиях цифровой среды и переопределения публичной роли священно-
служителя вне институциональных каналов. В фокусе внимания — Telegram-канал пра-
вославного блогера как форма сетевой коммуникации, в которой религиозный авторитет
конструируется через персонализированное взаимодействие с аудиторией. Актуальность
работы обусловлена недостаточной разработанностью вопроса о том, каким образом рели-
гиозные акторы функционируют в логике сетевого сообщества и какие коммуникативные
стратегии обеспечивают им устойчивость и доверие в цифровой публичности.

Теоретическую базу исследования образуют работы, посвящённые трансформации ре-
лигии в условиях современности [2; 5], феноменам «виртуальной» и «цифровой» религи-
озности [1], медиатизации религии [3], а также изменению пастырского дискурса [4]. В
рамках указанных подходов интернет трактуется не как нейтральный технический ин-
струмент, а как самостоятельное коммуникативное пространство, в котором религиозные
практики, символические формы и модели принадлежности трансформируются в соот-
ветствии с логикой сетевой культуры.

Эмпирическую базу составили 100 текстовых публикаций Telegram-канала православ-
ного священника за 2025 год (Николай Бабкин, 2025). Методология сочетает качественный
анализ коммуникативных стратегий и риторических приёмов с количественным частот-
ным анализом лексем и лемматизированных биграмм.

В ходе исследования установлено, что цифровое пастырство в Telegram формируется
как гибридная форма сетевой коммуникации, сочетающая элементы религиозного, психо-
логического и культурного дискурсов. Священнослужитель выступает не только трансля-
тором богословских смыслов, но и интерпретатором повседневного опыта аудитории, что
позволяет рассматривать православного блогера как самостоятельного актора цифровой
публичности, функционирующего в рамках медиасреды, а не только церковной инсти-
туции. Его высказывание ориентировано на снижение символической дистанции между
религиозной традицией и пользовательским опытом, социализированным в условиях циф-
ровой культуры.

Количественный анализ выявил устойчивую представленность лексико-семантических
полей, связанных с уязвимостью, доверием, семейным и травматическим опытом, что сви-
детельствует о смещении пастырской коммуникации от нормативно-регулятивной модели
к интерпретативной и диалогической. Адресация строится не по возрастному признаку,
а по типу переживаемых кризисов, что формирует вокруг канала сетевое сообщество,
объединённое сходным опытом и запросом на поддерживающую коммуникацию.

Новизна исследования заключается в рассмотрении Telegram-канала священнослужи-
теля как особой формы цифровой публичности, в которой религиозный авторитет вос-
производится и легитимируется через персонализацию, эмпатию и включённость в сете-
вое взаимодействие. Показано, что религиозный блогер в Telegram выполняет функцию
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публичного интерпретатора традиции, действующего в медиасреде и переопределяющего
границы пастырской коммуникации в цифровую эпоху.
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