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Медиа в современном информационном обществе играют ключевую роль в констру-
ировании реальности, а семейные ценности при этом являются одним из приоритетных
объектов их системной репрезентации. Россияне стремятся к модели «крепкой семьи»,
одновременно с этим количество разводов продолжает расти. В связи с этим противоре-
чием, СМИ сталкиваются с необходимостью активно формировать семейные ценности в
сознании людей.

Согласно статистике аналитического центра ВЦИОМ, в 2023 году распадались 7 из
10 браков, что говорит о кризисе института семьи [1]. Освещая подобные проблемы в ме-
диатекстах, СМИ выбирают формат профилактических и разъяснительных материалов.
Негативные аспекты семейной жизни – такие как конфликты, разводы значительно реже
выносятся в центр внимания.

Исследователь Е.Л. Вартанова считает, что процесс принятия решений большинством
людей и само существование их в значительной степени определяется СМИ [2]. В условиях
медиазависимости общества возрастает ответственность СМИ за отбор транслируемых
ценностей и способы их подачи аудитории. значимые. Особую роль приобретает не только
содержание, но и форма трансляции: выбор героев, эмоциональная тональность, акценты
в заголовках и визуальные образы.

СМИ переходят от информирования к конструированию и формированию определен-
ных тенденций в освещении семейной тематики. Современное медиапространство демон-
стрирует доминирование таких репрезентативных типов, как «семья с детьми», «многодет-
ная семья», «молодая семья». Также все чаще в СМИ встречается понятие «студенческая
семья», что показывает трансформацию семейных ценностей. В свете выявленных тенден-
ций в репрезентации семейных типов, СМИ сталкиваются с вызовом по адаптации своих
механизмов.

Методология исследования. Целью контент-аналитического исследования было изуче-
ние медиарепрезентации по теме семейных ценностей. Для выявления устойчивых смыс-
ловых акцентов и повторяющихся ценностных установок в медиадискурсе семьи был про-
веден анализ 30 публикаций федеральных онлайн – СМИ за 2023-2025 годы. В рамках
исследования особое внимание уделялось лексическому наполнению текстов, а также ча-
стотности употребления ключевых слов и выражений, связанных с тематикой семьи и
семейных ценностей.

Результаты анализа. Исследование показало, что репрезентация семейных ценностей
строится вокруг устойчивых идеологем, среди которых доминируют образы семьи как
социально значимого института, нуждающегося в государственной и материальной под-
держке. В ходе изучения были выявлены следующие идеологемы: «семья как базовая
ценность», «дети, как приоритет», «государство – защитник», «материальная поддержка
семьи», «институт семьи подвержен кризисам», «любовь - основа семьи».
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Также в рамках исследования был выявлен рост числа публикаций по семейной тема-
тике в телеграм-канале Государственной Думы РФ за 2023 года, 2024 года и 2025 года [3].
Анализ показал, что в 2024 году количество публикаций, связанных с семейной тематикой,
значительно превысили показатели других лет. Эта динамика свидетельствует о заметном
увеличении внимания к семейной тематике в медиа в период «Года семьи», когда на нее
приходилось 14% всех публикаций. Для сравнения, в 2023 году этот показатель составлял
11,3%, а в 2025 году 8,9%.

Таким образом, медиа, отбирая темы, задавая интерпретационные рамки и форми-
руя эмоциональные акценты не только отражают существующие социальные нормы, но и
конструируют реальность, в частности, семейные ценности.
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