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Средства массовой информации играют ключевую роль в формировании представлений о государствах в международном информационном пространстве. В этом контексте особый интерес представляет анализ того, каким образом Россия репрезентируется в медиапространстве других стран, в нашем случае – Южной Кореи. Несмотря на рост научного интереса к проблеме национальных образов в медиа, образ России в южнокорейских СМИ остается исследованным недостаточно, особенно на современном этапе.
Ряд исследований рассматривает восприятие России в южнокорейском общественном сознании. Так, результаты совместного исследования ВЦИОМ и Института российских исследований Университета Хангук показывают, что представления о России в южнокорейском обществе характеризуются ограниченной информированностью и ассоциируются как с элементами элитарной культуры, так и с образом Советского Союза и «холодной» страны [1]. Аналогичные выводы делает Кан Бонгу, отмечая, что Россия в общественном восприятии на протяжении значительного периода времени продолжала ассоциироваться с образом «бывшего СССР» [2]. Однако данные исследования отражают положение дел лишь до 2021 года и не затрагивают репрезентацию России в медиа. В связи с этим возникает вопрос о том, формируются и подкрепляются ли данные нарративы СМИ или на данном этапе мы уже можем сказать, что медиа представляют Россию иначе? Настоящее исследование должно послужить основой для ответа на данный вопрос.
Цель исследования – выявить особенности репрезентации медиаобраза России в ведущих южнокорейских новостных СМИ. Научная новизна работы состоит в том, что анализ проводится на материале публикаций периода 2020–2024 гг., охватывающего пандемию COVID-19 и начало специальной военной операции в 2022 году, что позволяет проследить динамику медиа-репрезентации России в условиях резко изменившегося международного контекста. В качестве эмпирической базы были выбраны публикации крупнейших южнокорейских изданий – «Чосон Ильбо», «Донг-а Ильбо» и информационного агентства «Йонхап (Рёнхап) Ньюс». По данным Korea Press Foundation, они входят в число наиболее влиятельных и крупных медиа в стране и, соответственно, в значительной степени формируют повестку. Исследование было проведено с использованием методов контент-анализа, структурного и компаративного анализа, а также анализа тональности текстов и научной литературы. Поиск и отбор публикаций осуществлялся с использованием агрегатора Google News. Выделение лексических маркеров было проведено с применением инструментов искусственного интеллекта, а оценка тональности и подсчет частоты маркеров выполнялись вручную. При интерпретации результатов учитывались подходы к изучению медиаобразов государств, применяемые в работах Р. К. Тангалычевой [3], а также выводы южнокорейских исследователей Ким Хёнджина и Чон Чханёна, посвященного освещению России в корейских СМИ в 2013–2021 гг. [4]. В ходе исследования были отобраны и проанализированы 159 новостных публикаций, посвященных России и разделенных на пять тематических аспектов: политика, экономика, культура и история, социальная сфера и имиджевая политика. Анализ включал классификацию материалов по тематическим направлениям, а также оценку тональности публикаций и выявление ключевых лексических маркеров, формирующих медиадискурс.
Результаты исследования показали, что освещение России в рассматриваемых южнокорейских СМИ носит преимущественно конфликтно ориентированный характер. Наиболее выраженная негативная тональность фиксируется в политическом и экономическом аспектах. В политике доля негативных публикаций достигает 77%, что связано прежде всего с освещением специальной военной операции на Украине и вопросов международной безопасности. Экономическая тематика также демонстрирует высокий уровень негативной окраски (81%), поскольку чаще всего рассматривается в контексте энергетического кризиса и санкционной политики. В то же время культурно-исторический аспект характеризуется более нейтральным освещением – доля позитивных публикаций достигает 42%. Социальная тематика и имиджевая политика занимают промежуточное положение: в этих материалах присутствуют как нейтральные, так и негативные оценки.
Сравнительный анализ изданий также показывает различия в характере репрезентации России. В онлайн-версиях изданий «Донг-а Ильбо» и «Чосон Ильбо» наблюдается наиболее выраженная негативная тональность – ее доля составляет 64% и 67% соответственно. Материалы информационного агентства «Йонхап Ньюс» отличаются более сбалансированным распределением оценок: 53% публикаций имеют негативную тональность, 26% – нейтральную и 21% – позитивную.
Анализ лексических маркеров показывает, что медиадискурс о России формируется вокруг устойчивого набора ключевых сюжетов. Наиболее часто встречающимися маркерами являются «Украина», «санкции», «война», «газ», «энергетический кризис» и «рост цен». Их использование формирует представление о России прежде всего как об участнике международных конфликтов и факторе геополитической напряженности.
Анализ динамики публикаций выявляет заметный перелом в 2022 году. Если в 2020–2021 гг. в повестке сохранялось относительное разнообразие интерпретаций, включая культурные и социальные сюжеты, то начиная с 2022 года доля негативных материалов резко возрастает, а позитивная тональность практически исчезает. В 2023–2024 гг. наблюдается некоторое снижение уровня негатива, но общий образ России в южнокорейском медиапространстве остается преимущественно проблематичным.
Таким образом, исследование показывает, что в южнокорейском медиапространстве в 2020–2024 гг. формируется преимущественно конфликтно ориентированный образ России, связанный прежде всего со специальной военной операцией, санкциями, энергетическим кризисом и вопросами безопасности. Тем самым медиадискурс во многом воспроизводит те нарративы, которые ранее фиксировались в общественном восприятии России в Южной Корее. Сравнительный анализ показывает, что наиболее негативная репрезентация характерна для публикаций «Чосон Ильбо» и «Донг-а Ильбо», а агентство «Йонхап Ньюс» демонстрирует более нейтральную тональность. Динамика публикаций также фиксирует перелом в 2022 году, после которого доля негативных материалов возрастает, закрепляя в южнокорейских СМИ устойчивый образ России как фактора геополитической напряженности.
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