Повышение привлекательности Японии и извлечение экономической выгоды через распространение культуры: опыт исследования стратегии “Cool Japan”
Ожегов Никита Васильевич
Студент, 2 курс магистратуры
Федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования «Московский государственный институт международных отношений (университет) Министерства иностранных дел Российской Федерации», Факультет международных отношений, Москва, Россия
E-mail: nikozhegov@mail.ru
В июне 2024 г. в Секретариате Кабинета министров Японии было заявлено о «перезапуске» проекта "Cool Japan" по продвижению японской культуры за рубежом, в этом же месяце была опубликована и обновленная стратегия [1]. Проект "Cool Japan" на текущем этапе в отечественном японоведении исследовался частично: работы И.Л. Тимониной [4], И.М. Крупянко, Л.Г. Арешидзе, М.И. Крупянко [3] и др. В среде западных и японских исследователей литература довольно представительна: монографии Тима Крэйга [5], Михара Рё:таро: [6] и др. Таким образом, актуальность исследования объясняется недостаточной представленностью вопроса в отечественной литературе.
Предметом исследования является стратегия "Cool Japan", рамочный проект по продвижению популярной среди иностранцев культуры координируемый Секретариатом Кабинета министров Японии. Проект реализуется в рамках различных министерств, ведомств и организаций, на каждое из которых возлагается реализация задач, определяемых Штабом продвижения интеллектуальной собственности под руководством премьер-министра [2]. 
Целью является проанализировать содержание стратегии и связанных с ней документов, а также процесс ее реализации с 2011 г. и понять, какие из ее направлений являются определяющими. В ходе исследования нами был использован ряд методов: описательный метод, генетический метод, метод терминологического анализа, метод контент-анализа и методы количественного анализа.
По итогам проведенного анализа был сделан ряд выводов. Стратегия “Cool Japan” носит комплексный характер: большую часть работ выполняет Министерство экономики торговли и промышленности Японии в рамках соответствующего направления «креативной индустрии». В начале XXI в. стратегию задумывали как одно из средств продвижения интеллектуальной собственности за границу для извлечения экономической выгоды. При этом Министерство иностранных дел также продвигает популярную культуру в рамках направления «культурной дипломатии» для формирования странового «бренда» и повышения привлекательности страны, выполняя часть задач по стратегии. При этом четких критериев повышения привлекательности в стратегии не выделяется. С нашей точки зрения, популярная культура интересует авторов стратегии в большей степени с точки зрения увеличения спроса на продукцию. Превалирование экономической составляющей объясняется не только самой спецификой стратегии, но и сложностью «подсчитать» притягательность культуры.
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