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Кофе из напитка премиального сегмента превратился в массовый и повседневный продукт, выйдя за рамки потребления исключительно лицами с высоким доходом и постепенно распространяясь среди студентов и молодёжи.

С целью выявления закономерностей рыночного ценообразования и комплексного характера потребительского выбора в кофейной сфере было проведено собственное исследование.

Различие цен на кофе между предприятиями кампусного типа и торговыми центрами обусловлено спецификой спроса и предложения, уровнем арендных платежей и особенностями конкурентной среды на сегментированных рынках.

Студенты с ограниченными финансовыми возможностями продолжают потреблять кофе под влиянием академической нагрузки, социальных потребностей и приверженности современному образу жизни.

Согласно результатам эмпирических исследований, кофе представляет собой стабильную статью расходов студентов, при этом уровень дохода оказывает существенное влияние на выбор места его потребления.

Рассмотренное явление потребления кофе в кампусе отражает объективные экономические закономерности рыночного ценообразования и демонстрирует, что за потребительским выбором современных студентов при ограниченных финансовых ресурсах лежит комплексное взаимодействие академической нагрузки, социальных потребностей и приверженности определённому стилю жизни.
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