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[bookmark: fnref1]Туристский путеводитель сегодня может выступать не только справочным изданием, но и полноценным маркетинговым инструментом, который формирует образ территории, связывает ресурсы региона в единый маршрут и влияет на выбор туриста. Для Республики Адыгея это особенно важно, поскольку регион обладает высоким туристским спросом, разнообразием природных и культурных объектов и активно развивает событийный туризм. 
[bookmark: актуальность_исследования][bookmark: fnref4]Актуальность исследования. Адыгея в последние годы демонстрирует устойчивый рост туристского потока, а туризм всё заметнее становится драйвером региональной экономики и инструментом продвижения территории. В таких условиях обычного перечня достопримечательностей уже недостаточно: туристу нужен понятный, визуально привлекательный и содержательно выверенный навигатор по территории, который помогает «собрать» поездку в цельный сценарий. 
Актуальность темы усиливается развитием новых форматов продвижения регионов: авторских путеводителей, цифровых гидов, аудиомаршрутов и тематических карт, которые связывают природные, этнокультурные и событийные ресурсы в единый продукт. Для Адыгеи, где туристический интерес сосредоточен не только на горах, но и на культурных, гастрономических и событийных практиках, путеводитель способен стать инструментом территориального брендинга и расширения географии посещений.
[bookmark: fnref2_3]Цель исследования — определить подходы к проектированию туристского путеводителя как маркетингового инструмента продвижения туристских ресурсов Республики Адыгея и выявить его роль в формировании позитивного имиджа региона и стимулировании туристского спроса. 
Для достижения цели целесообразно решить следующие задачи:
· [bookmark: fnref6_1]выявить специфику туристских ресурсов Адыгеи, которые целесообразно включать в путеводитель; 
· [bookmark: fnref5_1]определить целевые аудитории путеводителя, включая семейных туристов, любителей природного туризма, участников событийных программ и самостоятельных путешественников; 
· [bookmark: fnref3_4]обосновать структуру путеводителя как маркетингового продукта, сочетающего информационную, навигационную и имиджевую функции; 
· [bookmark: fnref7_1]сформулировать принципы контентного и визуального проектирования: тематичность, достоверность, маршрутизация, интерактивность, цифровое дополнение. 
[bookmark: подходы_к_проектированию][bookmark: fnref1_5]Подходы к проектированию. Современные исследования показывают, что туристский путеводитель эффективен тогда, когда он не просто перечисляет объекты, а предлагает тематическую логику восприятия территории: природа, культура, гастрономия, события, маршруты выходного дня, семейный отдых. Для Адыгеи это особенно уместно, поскольку регион воспринимается туристами через набор устойчивых смыслов — горы, экотуризм, национальная кухня, активный отдых и фестивали. 
[bookmark: fnref4_5]С маркетинговой точки зрения путеводитель должен решать три задачи: привлекать внимание, вызывать доверие и побуждать к поездке. Поэтому в его структуру стоит включать не только описания объектов, но и короткие маршруты, сезонные рекомендации, блоки «что попробовать», «куда поехать с детьми», «что посмотреть за 1–3 дня», а также QR‑ссылки на цифровые сервисы и карты. 
[bookmark: fnref6_2]Особую ценность имеют тематические и авторские форматы путеводителей. Исследования и практические кейсы показывают, что такие издания лучше работают на формирование образа территории, чем универсальные справочники, потому что помогают выделить уникальность региона и создать эмоциональную связь с местом. Для Адыгеи это может быть путеводитель по природным ландшафтам, по адыгской культуре, по семейным маршрутам или по событийным площадкам республики. 
[bookmark: основные_выводы]Основные выводы на основе проведенного исследования:
1. [bookmark: fnref3_9]Туристский путеводитель для Адыгеи следует рассматривать как маркетинговый продукт, а не только как информационное пособие, потому что он влияет на узнаваемость региона, структуру спроса и выбор маршрутов. 
2. [bookmark: fnref2_7]Наиболее перспективен тематический формат путеводителя, в котором ресурсы республики сгруппированы по смысловым блокам: природа, этнокультура, события, гастрономия, активный и семейный отдых. 
3. [bookmark: fnref5_3]Эффективный путеводитель должен сочетать печатную и цифровую версии, использовать карты, QR‑коды, краткие маршруты и визуально сильный контент, чтобы быть полезным и туристу, и туроператору, и объектам показа. 
4. [bookmark: fnref7_5]Для Республики Адыгея особенно важна верификация контента: сведения об объектах, топонимах, культурных практиках и маршрутах должны опираться на научные источники, данные региональных органов и профессиональные краеведческие материалы. 
5. [bookmark: fnref1_8]Путеводитель может стать частью более широкой стратегии продвижения региона, дополняя событийный маркетинг, туристические сайты, социальные сети и брендированные маршруты. 
[bookmark: fnref4_10]Таким образом, проектирование туристского путеводителя по Адыгее целесообразно строить как создание тематического, визуально выразительного и цифрового поддержанного маркетингового инструмента, который не просто информирует, а формирует устойчивый интерес к туристским ресурсам республики. 
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