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 XXI веке субкультура перестала быть похожа на закрытый клуб «для своих», каким он был во времена хиппи, панков или готов в конце прошлого столетия. Субкультура современности есть одновременно и глубоко личный акт философствования о себе, и яркий товар на витрине общества потребления. Люди носят атрибутику, смотрят аниме, читают мангу, слушают специфичную музыку, но где заканчивается искреннее «Я» и начинается капитализм и существование в обществе с безграничными потребностями?
Субкультура-«культурные образования, объединенные произвольно выбранным признаком, обычно каким-либо увлечением»[1, c.114], если раньше субкультура предполагала обязательный выход на улицу, подвальный концерт или посещение специальных тайных мест, то современные субкультуры перешли в цифровое пространство, что привело к упрощению вхождения в сообщество, но одновременно с этим привело к отделенности отдельных членов субкультуры.
Рассматривая проблемный вопрос, сперва необходимо обозначить, что приверженность той или иной субкультуре есть проявление личности, ее возможности существовать в этом мире и ее бытийствования, а также возможность быть услышанным, быть понятым и не дать себе забыть, в обществе, переполненном  информацией, людьми и ярлыков.
Мир технологий и онлайн связей привел к разобщению людей. Человек же по сути есть существо биосоциальное  и это самое социальное не может реализовывать только через технологии, человеку нужен социум в котором он будет полностью, и здесь на помощь приходит субкультура, а именно принадлежность к ней. Человек покупает мерч, после чего чувствует себя более комфортно и вовлеченным.  Это чувство есть желание личности проявить себя и свое особенность, ощутить связь с тем, что приносит радость, а также возможность выразить себя, показать именно свои интересы. Это проживание эмоций, которые сложно выразить в обычной жизни. Человек относит себя к субкультуре через атрибуты и внешнее выражение,  чтобы выразить себя и свое философствование, свои ценности, свое мировоззрение. Так, можно сказать, что субкультура есть потребность души.
Однако отрицать влияние капитализма было бы наивно. Современный мир-мир общества потребления и капитализма. Парадокс современности заключается в том, что сейчас сложно отнести себя к субкультуре, если у тебя нет опознавательных признаков. «Индустрия культуры понимается как разновидность товара, у которого есть производитель и потребитель»[2,c.92]. Внутреннее ощущение «я отношу себя к читателям определенного автора» не считается социально валидным, пока оно не подкреплено материально. Субкультура превращается в сегмент рынка. Индустрия умело эксплуатирует желание человека отличаться, переводя его в желание потреблять. 
Современная субкультура есть удивительный гибрид. С одной стороны, это истинное и непогрешимое желание личности быть и отличаться, попытка сохранить себя, найти свою стаю в мире, который становится всё более одинаковым, внутреннее философствование, выплеснутое наружу через любовь к историям, книгам и эстетике. С другой стороны, мы живем в неумолимом переплетении с капитализмом. Он предлагает нам готовые формы для этого самовыражения. Он как бы говорит: «Твоё желание быть индивидуальностью прекрасно, но давай-ка купим для него правильную упаковку».
Именно в этом противоречии и кроется суть. Без искреннего желания личности быть субкультура бы просто не родилась, но без капитализма она, возможно, осталась бы незаметной маргинальной сектой, а не глобальным явлением. Люди покупают атрибутику не потому, что мы глупые потребители, а потому что в современном мире это зачастую единственный язык, на котором человек можем заявить людям о своем существовании.
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