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Обсуждение. Массовое производство адыгейского сыра в республике началось в 1968 г.; в настоящее время он выпускается крупными предприятиями и частными производствами, реализуется в регионах Российской Федерации и ограниченно экспортируется. Продукт относится к мягким свежим сырам без выдержки и входит в группу рассольных и свежих сыров (фета, сулугуни, моцарелла, рикотта и др.). Бренд «Адыгейский сыр» официально закреплён в 1980 г., что сопровождалось ростом его популярности, обусловленной органолептическими свойствами и высокой пищевой ценностью, а также отнесением к диетическим продуктам[7].

Несмотря на предпринимаемые меры правовой защиты бренда, его конкурентоспособность определяется прежде всего качеством, узнаваемостью и репутацией. Лидерство бренда обеспечивается наличием реальных рыночных преимуществ, «по сравнению с конкурирующими производителями, что мотивирует потребителя совершить покупку» [1; 97]. Брендирование адыгейского сыра связано с признанием его уникальности и этнокультурной значимости.

Формирование бренда. Понятие «региональный бренд» закреплено в научной и нормативной практике как обозначение продуктов, локализованных в определённой территории («вологодское масло», «курорты Краснодарского края», «Золотое кольцо») [2]. Введение географического указания в 2009 г. обеспечило защиту от подделок и подчеркнуло региональную идентичность продукта, способствуя его продвижению на международном уровне.

В Адыгее брендинг рассматривается как инструмент стратегического развития и политики идентичности. Он способствует росту социальной и экономической привлекательности региона, его узнаваемости и конкурентного потенциала. Как отмечают Жаде З.А., Ляушева С.А., Гвашева Б.З., «брендинг имеет большое значение в позиционировании Адыгеи […], поскольку предполагает создание брендов, напрямую идентифицирующихся с регионом» [3].

Рост популярности адыгейского сыра усилился после введения продовольственного эмбарго в 2014 г.[9]. По данным розничных сетей, объёмы реализации достигают тысяч тонн, при этом наибольшее потребление приходится на Москву и Московскую область, а также Северо-Кавказский регион. Социологические опросы фиксируют включение продукта в число наиболее узнаваемых гастрономических брендов России. Данные Google Trends[9] отражают динамику интереса к запросу «адыгейский сыр» в относительных показателях (рис. 1–6). По оценкам представителей отрасли, он сохраняет лидерство по потребительскому спросу[9].
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Рисунок 2
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Рисунок 3
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Рисунок 4
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Рисунок 5
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Рисунок 6
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Заключение. В соответствии со «Стратегией социально-экономического развития Республики Адыгея до 2030 года» региональные бренды («адыгейский сыр», «адыгейская соль») закреплены как приоритетные конкурентные преимущества[4]. Их развитие и продвижение рассматриваются как стратегическое направление, направленное на эффективное использование потенциала территории и формирование устойчивого имиджа региона [4; 88].

Этнокультурное наследие народов Адыгеи выступает ключевым ресурсом развития и должно интегрироваться в межкультурное пространство. Существенную роль в этом процессе играют гастрономические бренды, формирующие символический образ региона в цифровой среде. При этом конкурентные позиции республики остаются недостаточно устойчивыми, что требует системной политики продвижения. Формирование и поддержка этнокультурных брендов рассматриваются как приоритетная задача. Отмечается, что «адыгейский сыр считается безусловным брендом и визитной карточкой региона» [5; 123]. Он выступает не только гастрономическим продуктом, но и культурным маркером, отражающим традиции и обеспечивающим продвижение региона в глобальном контексте
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