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В наши дни конкуренция – основа отношений стран, регионов и компаний. В связи с этим особую важность приобретает национальный бренд. Приведем определение данного термина: национальный бренд — это совокупность ассоциаций о стране, сформированных не стихийно, а в результате деятельности национального брендинга. Важная особенность национального брендинга заключается в осуществлении управления национальным брендом не только государственных структур, но и бизнеса и местного населения. [3] Продвижение национального бренда — это задача, требующая комплексного похода, взаимодействия государства, бизнеса и социума.
В связи с этим мы поставили следующую цель нашего исследования: проанализировать основные инструменты продвижения национального бренда, опираясь на опыт Российской Федерации, а также Республики Адыгея.
Для достижения данной цели нами были определены следующие задачи:
1. Изучить уровни продвижения национального бренда;
2. Проанализировать имеющиеся практики;
3. Изучить цифровые инструменты;
4. Систематизировать полученную информацию и обобщить её.
В соответствии с поставленными задачами, целесообразно рассмотреть основную информацию, которая была получена в рамках исследования.
Первый, являющийся базовым, уровень продвижения национального бренда — это основание государственных институтов и государственных программ, которые сформируют доверие к продукции государства.
В Российской Федерации таким инструментом считается национальный бренд «Сделано в России» (Made in Russia), который контролируется Российским экспортным центром (РЭЦ) в рамках нацпроекта «Международная кооперация и экспорт», направленный на формирование устойчивого образа российской продукции у потребителей за рубежом. [4]
На уровне регионов РФ ведется разработка собственных программ. В Республике Адыгея в 2023 году была утверждена «Региональная программа поддержки и продвижения брендов». Данный документ дает определение «бренда Республики Адыгея». «Бренд Республики Адыгея» - это товары народного потребления, которые производятся в Республике Адыгея и отвечают характеристикам, описаным в данном документе. [5] 
Самыми популярными брендами Республики Адыгея являются «адыгейский сыр», «адыгейская соль», «Лаго-Наки», «водопады Руфабго» и другие. Основные способы их продвижения – туристско-рекреационные и этнокультурные события, например «Фестиваль Адыгейского сыра». Такие мероприятия привлекают поток туристов и помогают повысить узнаваемость брендов субъекта. [1]
Продвижение национального бренда невозможно без обращения к культурным истокам, истории и традициям. Этот инструмент позволяет выделиться среди конкурентов за счет аутентичности.
Исследователи Адыгейского государственного университета подчеркивают, что в основе брендинга региона лежит его уникальное историко-культурное наследие. [2]
В республике реализуется концепция зонтичного бренда «Адыгея без границ». Данный бренд сочетает этнокультурные особенности и природные богатства . Инструментами здесь выступают культурные и туристические события. Министерство культуры РА активно участвует в федеральных конкурсах вроде «ТОП-1000 культурных и туристических брендов России», представляя самобытность субъекта.
На федеральном уровне главным инструментом продвижения национального бренда служат крупные международные события. Проведение Олимпийских игр в Сочи, международных форумов и других масштабных мероприятий, работает на создание образа современной, технологичной и активно развивающегося государства.
В эпоху цифровизации онлайн-пространство выходит на первый план в рамках формирования имиджа. Социальные сети, контент-маркетинг и поисковая оптимизация — главные составляющие современной стратегии.
Для национального бренда важно создание качественного контента, который рассказывает о стране или регионе. Как отмечают эксперты, люди хотят понимать, какие традиции и идеи стоят за страной. Например, создание медиа контента в соцсетях о природе Адыгеи, ее кухне или промыслах формирует узнаваемость региона. 
Анализ успешных практик всего мира показывает, что эффективный брендинг основывается на традиционных человеческих ценностях, а не просто на рекламе.
К примеру: Кампания Dove «Real Beauty» (настоящая красота), запущенная в 2004 году. Эта кампания стала культовой, потому что сделала вызов стандартам красоты. Dove показывала реальных женщин, а не моделей, формируя эмоциональную связь с аудиторией и общественное обсуждение. Для национального бренда данная кампания служит примером: необходимо формировать обсуждение вокруг реальных ценностей, а не просто перечислять факты о стране.
Использовав различные методы исследования, такие как анализ, синтез, обобщение и систематизация данных по изучаемой проблеме, а также наблюдение, мы сделали следующие выводы:
Стратегия продвижения национального бренда — это многоступенчатый процесс. Он включает в себя:
1. Системную работу государства;
2. Использование культурного капитала;
3. Цифровые методы;.
4. Построение эмоциональной связи на основе ценностей, что подтверждают мировые практики.
Адыгея в этом контексте является показательным примером того, как можно вносить вклад в усиление общероссийской идентичности через продвижение своей уникальности. Успешность национального брендинга в наши дни зависит от того, насколько точно страна или регион научатся общаться с миром на языке традиционных ценностей и конкретных дел.
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