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Аннотация: Рассматривается сущность цифрового бренда и его роль в современном интернет-пространстве. Анализируются ключевые возможности и вызовы, с которыми сталкиваются компании при формировании цифрового имиджа. Особое внимание уделяется инструментам цифрового брендинга и примерам успешных компаний. Делается вывод о важности адаптации брендов к быстро меняющимся условиям цифровой среды.
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Abstract. The essence of the digital brand and its role in the modern Internet space are considered. The key opportunities and challenges faced by companies in the formation of a digital image are analyzed. Particular attention is paid to digital branding tools and examples of successful companies. It is concluded that it is important to adapt brands to the rapidly changing conditions of the digital environment.
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Современная цифровая среда оказывает значительное влияние на формирование и развитие брендов. Интернет стал ключевой площадкой взаимодействия компаний с аудиторией, что привело к появлению нового понятия — цифрового бренда. В условиях высокой конкуренции и стремительного развития технологий компании вынуждены адаптироваться к новым реалиям, используя цифровые инструменты для укрепления своей позиции на рынке. 
Целью данной работы является анализ особенностей цифрового бренда, его возможностей и вызовов.
Актуальность темы обусловлена возрастающей ролью цифровой среды в формировании имиджа компаний, продуктов и услуг. В условиях активного развития интернета и цифровых технологий восприятие бренда все в большей степени определяется его присутствием в онлайн-пространстве. Цифровой бренд формируется через контент, социальные сети, веб-сайты, мобильные приложения и пользовательские отзывы, а управление им является важнейшим фактором конкурентоспособности и успешного взаимодействия с аудиторией.
[bookmark: _GoBack]Интернет обеспечивает брендам глобальный охват аудитории и выход на международный рынок, а также обеспечивает возможность выстраивать мгновенную коммуникацию с клиентами через цифровые каналы. Доступ к аналитике помогает лучше понимать поведение пользователей и совершенствовать маркетинг, в то время как репутация бренда формируется в реальном времени под влиянием отзывов и онлайн-активности, требуя постоянного контроля.
Цифровые бренды сталкиваются с высокой конкуренцией, требующей постоянного удержания внимания аудитории и формирования уникального имиджа, при этом негативные отзывы распространяются мгновенно и способны быстро повлиять на репутацию. Дополнительные риски связаны с утечками данных, подрывающими доверие пользователей, а также с зависимостью от алгоритмов цифровых платформ, влияющих на видимость бренда, что в совокупности усиливает необходимость регулярного создания качественного и актуального контента.
Основные возможности цифрового бренда:
· Персонализация предложений;
· Прямой диалог с клиентами;
· Использование социальных сетей и блогеров;
· Гибкость и быстрое масштабирование.
Таким образом, цифровой бренд базируется на социальных сетях, контенте, онлайн-рекламе, обеспечивающих продвижение, коммуникацию и персонализацию, при этом успех демонстрируют компании вроде Apple, Google, Яндекс и Spotify благодаря экосистемам и ориентации на пользователя. Также в будущем ключевыми остаются искусственный интеллект, пользовательский опыт, прозрачность, безопасность и постоянная адаптация.
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