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Медиадискурс якутских СМИ выступает важным инструментом формирования образа государства в регионе. В условиях усиления российско-китайских отношений и разворота на Восток изучение образа КНР в якутском медиапространстве приобретает особую значимость. Китай выступает ключевым стратегическим партнером не только России, но и Якутии, поэтому от того, как выстраивается образ КНР в информационном пространстве, во многом зависит общественное мнение и готовность сотрудничать.
Целью данной работы является выявление и характеристика специфики образа Китайской Народной Республики, формируемого в медиадискурсе Республики Саха (Якутия), а также определение ключевых факторов и механизмов его конструирования.
Следует обозначить основные понятия в данной работе: «образ страны» и «медиадискурс». Образ страны, который создается в медиапространстве, представляет собой комплексное восприятие государства, его культуры, политической системы и экономики, которое формируется в сознании аудитории под воздействием средств массовой информации [2]. Медиадискурс – это совокупность процессов и продуктов речевой деятельности в сфере массовой коммуникации во всем богатстве и сложности их взаимодействи [3].
Формирование образа Китая в якутском медиапространстве происходит под влиянием нескольких факторов, среди которых доминирующую роль играют официальная политическая риторика и экономический прагматизм. Анализ республиканских средств массовой информации позволяет выделить несколько устойчивых компонентов этого образа.
 Ключевым компонентом образа Китая является образ «надежного экономического партнера» и «инвестора». Медиа регулярно освещают рост товарооборота между регионом и КНР, который демонстрирует многократное увеличение за последние годы. Особое внимание уделяется участию китайских компаний в крупных инфраструктурных проектах, таких как строительство моста через реку Лену и развитие транспортного коридора «Джебарики-Хая — Китай». Экономическая повестка подается через призму успеха и взаимной выгоды: Китай предстает как основной потребитель якутских ресурсов (углеводороды, алмазы) и источник инвестиций, необходимых для развития Дальнего Востока [7, 8]. В данном контексте медиа транслируют официальную риторику, подчеркивающую совпадение национальных интересов и стратегическое партнерства.
Наряду с экономической составляющей, в последние годы заметна тенденция к расширению образа за счет гуманитарных и культурных аспектов. Так, активно освещаются проекты в области кинематографии (совместные фильмы, строительство кинопавильона), что формирует образ Китая как центра притяжения для культурных обменов. Важным событием, регулярно попадающим в фокус СМИ, является участие китайских делегаций в международных спортивных играх «Дети Азии» [7, 8]. Это способствует гуманитаризации образа. Китай предстает как союзник, уважающий чужие традиции и поддерживающий развитие спорта в республике. В медиа активно используется лексика «добрососедства», «взаимопонимания» и «уважения к культуре», что делает образ более объемным и эмоционально окрашенным.
Значительную роль в конструировании образа играет персонификация через официальных лиц. Глава Республики Саха (Якутия) выступает ключевой фигурой в информировании китайской тематиие: его встречи с китайскими партнерами, интервью китайским СМИ и заявления о планах сотрудничества задают тон всему медиадискурсу. Официальная риторика, транслируемая через республиканские газеты и информационные агентства, формирует устойчивое представление о Китае в качестве дружественного государства, отношения с которым строятся на принципах доверия и долгосрочного партнерства [7, 8].
Образ Китая в медиадискурсе Якутии носит позитивный, динамично развивающийся характер. От образа «торгового партнера» он эволюционирует к образу «стратегического союзника» и «культурного моста». Медиа выступают не просто зеркалом событий, а активным агентом, закрепляющим в сознании аудитории представление о Китае как о ключевом региональном союзнике, с которым установлены крепкие отношения, не прекращающие развитие.
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