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[bookmark: _GoBack]Превращение обыденного предмета, несущего в себе символы родной культуры, в значимый объект — это акт культурного самоутверждения. В условиях глобализации, которая нивелирует уникальные черты этнокультур, такая трансляция традиционных смыслов через дизайн становится формой противостояния ассимиляции. Этнодизайн, синтезирующий аутентичные традиции с современным языком культуры, оказывается стратегией двойного действия: он сохраняет культурный код, делая его актуальным, и в то же время повышает коммерческую и эстетическую привлекательность продукта, активно привлекая внимание современной аудитории. 
Любое изменение в социальной среде всегда связано с качественным преобразованием повседневных практик, заменой или упразднением моделей поведения и институциональных форм, регулирующих деятельность человека, что провоцирует неизбежное столкновение старого и нового [3].
[bookmark: _Hlk216644641]В данном контексте особый интерес вызывает молодежь саха как социальная группа, находящееся на стыке традиционных ценностей и глобальных трендов, для которого этнодизайн становится не внешним атрибутом, а актуальным языком выражения культурной идентичности. 
[bookmark: _Hlk216644670]Культурная идентификация, являясь системой испытываемых индивидом чувств внутри определенной культуры, воспитывает ценностное отношение индивида к самому себе, другим индивидам, социуму и обществу в целом [4]. Антропология культуры указывает, что объекты, несущие этнические символы, приобретают аффективную ценность: они вызывают эмоциональный отклик, связывают индивида с родом, историей или традицией.
Особенно активно этот процесс вовлекает молодежь: молодые дизайнеры саха, такие как Кюннэй Иванова-Йэн Сур и локальные бренды трансформируют традиционные узоры и техники в актуальные предметы гардероба, а блогеры и инфлюенсеры популяризируют ее в социальных сетях, делая традиционные орнаменты актуальным трендом для своих сверстников.
Коммерциализация традиций – адаптация элементов народного искусства в продуктах массового потребления. Для молодежи потребление и создание таких продуктов становится способом оставаться в рамках современности, не утрачивая связи с культурными корнями. Данный процесс наглядно демонстрирует функционирование креативных индустрий, в рамках которых культурный код трансформируется в уникальное конкурентное преимущество.
Этнодизайн активно применяется в сфере графического дизайна, включая логотипы, упаковку товаров и рекламные кампании, формируя визуальную идентичность региона через современные медиа-платформы. Локальные бренды и digital-художники, ориентируясь на молодежную аудиторию, активно интегрируют этнические символы (например, алфавит Новгородова) и орнаменты в дизайн мерчей (одежды, аксессуаров), цифровых иллюстраций и контента для социальных сетей. 
Отдельным направлением актуализации этнокультурных мотивов в городской среде становится муралы, в которых традиционные символы и образы культуры саха получают новое визуальное прочтение. Муралы помогают понять место, где люди живут. Они представляют собой способ коммуникации между художником, местом принадлежности и зрителем [1]. Самой известной художницей мурал – артов в г. Якутск считается Кыыдана Игнатьева. Ее работы украшают фасады зданий, привлекая к себе внимание аутентичностью, загадочностью и колоритом.
Предмет, содержащий элементы этнокультурной символики, перестаёт быть «просто вещью», потому что начинает выполнять функцию символа, то есть материального носителя культурных смыслов, ценностей и коллективной памяти.
Как отмечает А.Г. Петрова-Кэрэhит, «В создании вещного мира традиционной культуры применялись материалы, которые предоставляла сама природа, потому и формы рождались удивительно органичные, они, как артефакты, отражали тонкое понимание ее ритмов. В традиционном обществе вещь изготавливалась и воспринималась иным образом, каждая несла на себе печать «соавторства» поколений, что определило нормативность, каноничность искусства, устойчивость технических и художественных приемов, повторяемость тех или иных форм» [2].
С целью выявления отношения молодежи саха на внедрение элементов этнодизайна в повседневную среду, было проведено социологическое исследование в рамках которого было опрошено 342 студента, обучающихся на разных институтах и факультетах СВФУ. 
Результаты исследования показали, что 72% респондентов считают использование этнических мотивов в предметах повседневного спроса важным фактором сохранения культурного наследия.
Этнодизайн является перспективным направлением развития региональной молодежной fashion-индустрии: 58% опрошенных выразили желание носить одежду с этническими элементами при условии, что она будет сочетаться с современными трендами. 
Кроме того, этнодизайн может стать инструментом национального брендинга – 46% респондентов считают, что этнические мотивы, интегрированные в объекты повседневной культуры повседневности, способны формировать уникальный культурный образ региона и его продвижению на международном рынке.
[bookmark: _Hlk216656311]Этно-дизайн утвердился как мощный инструмент актуализации и продвижения традиционной культуры саха в глобальном контексте. Его интеграция в креативные индустрии - от моды до цифровых медиа позволяет укрепить национальную идентичность молодежи и создать устойчивые экономические модели, основанные на уникальном культурном капитале. То, что раньше существовала как «традиция», в условиях современности становится товаром, профессией, способом заявить о себе.
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