Тезисы по научной статье на тему «Антимонопольное регулирование рекламы в сети «Интернет»»
1. Значительный рост случаев нарушений (40 % от всех выявленных нарушений за 2024 год) при распространении рекламы по сетям электросвязи свидетельствует об неэффективном регулировании указанной сферы и контроле за ней. 
2. Проблема недостаточного правового регулирования рекламы, распространяемой в сети Интернет. 
3. ФАС РФ не всегда способна своевременно выявлять и ограничивать информационные потоки
4. Большая свобода для распространения недобросовестной рекламы из-за специфики информационного пространства.
5. Проблема технологического развития в рассматриваемой сфере 
