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У стартап-проектов короткий путь, начиная с запуска и заканчивая его проверкой соответствия на рынке. Реализация предполагает его дальнейшее масштабирование и уверенное существование среди конкурентов [1, 4].
Можно свести к минимуму риски и превратить стартап в крупную конкурентоспособную компанию при условии продуманного маркетингового управления, учитывая потребности рынка и имея дополнительные инвестиционные возможности [3,5].
Для успешного продвижения стартап-проекта необходимо целенаправленно использовать цифровые инструменты, которые обеспечивают быстрый охват аудитории, персонализацию коммуникации и измеримость результатов [1]. В отличие от традиционного маркетинга, цифровые каналы позволяют стартапам с ограниченным бюджетом конкурировать с крупными игроками за счет гибкости и таргетирования.
Рассмотрим использование цифровых инструментов на примере стартап-проекта «NeuroVR» - виртуальная комната для восстановления после инсульта с ИИ-адаптацией. Это высокотехнологичное оборудование, предназначенное для максимального погружения пациента в процесс реабилитации [2].
Ежегодно в РФ регистрируется 450 000 новых случаев инсульта, при этом 85% пациентов сталкиваются с нарушениями моторики, а 90% не могут вернуться к полноценной трудовой деятельности.
Текущие методы реабилитации имеют недостатки: они основаны на субъективной оценке прогресса врачом, страдают от отсутствия мотивации из-за однообразных упражнений, не адаптированы под индивидуальные нужды пациентов. Это подчеркивает потребность в более эффективных и доступных решениях.

Сам продукт состоит из: 
Аппаратная часть включает:
• VR-шлем (Oculus Quest 3) для полного погружения в виртуальную реальность.
• ЭЭГ-гарнитуру (NeuroSky) для считывания мозговых ритмов и захвата намерения движения.
• Умную тактильную перчатку, обеспечивающую обратную связь и стимулирующую нейропластичность.

Программная часть состоит из:
• Трех детализированных VR-сцен (кухня, комната, Lidar-пространство) для разнообразных тренировок.
• Алгоритма ИИ для адаптации сложности упражнений под индивидуальные потребности пациента.
• Телемедицинского модуля, позволяющего врачам удаленно контролировать процесс.
• Облачной системы аналитики для отслеживания прогресса и оценки эффективности реабилитации.

Достигнутый результат проекта:
- Работающий прототип на Unity с полным циклом реабилитации.
- Интеграция с Lidar – сканирование реальных помещений.
- Алгоритм адаптации - код на 1500+ строк подготовлен к патенту.
- 3D-моделирование - создание реалистичных VR-сред.

Цифровое продвижение стартапа «NeuroVR» может быть значительно усилено через использование краудфандинговых платформ и участия в специализированных акселераторах, которые совместно решают проблемы финансирования и проверки спроса.

Основные преимущества краудфандинговых платформ для стартап-проекта:
- Позволяет собрать средства для реализации проекта без обращения к традиционным источникам – банкам или крупным инвесторам.
- Дает возможность рассказать о проекте широкой аудитории и привлечь внимание потенциальных клиентов

Также участие в специализированных акселераторах дает стартап-проекту не мало преимуществ: 
- Доступ к опыту успешных предпринимателей, инвесторов, отраслевых экспертов и трекеров, которые помогают продвигать и развивать проект дальше.
- Предоставление рабочего пространства, технического оснащения и др. ресурсов.
- Помощь в привлечении дальнейших инвестиций, представляя проекты инвесторам.
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