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Сегодня в медиа социальные сети стали основным источником новостей для большинства пользователей. Люди всё чаще узнают о событиях именно через платформы вроде «ВКонтакте», и это существенно влияет на то, как подаются новости. [1; 4]. Хочу заметить, что в моей практике работы с контентом в «ВКонтакте» это проявляется особенно ярко, когда новостные посты того же РБК начинают конкурировать с пользовательским контентом по скорости распространения. Семиотический подход показывает, как именно в таких материалах передается смысл информации.
Новостной контент в соцсетях — это всегда мультимодальные и поликодовые тексты, где слова, изображения, видео и другие элементы взаимодействуют друг с другом. Согласно принципам социальной семиотики, эти знаки выступают не просто как произвольные единицы, а как осмысленные семиотические ресурсы, которые авторы используют в рамках конкретной ситуации общения, чтобы, так сказать, направить восприятие аудитории[3].
Важно различать традиционный жанр и современный медиаформат. Новости в социальных медиа существуют в гибких форматах - постах, сторис, стримах - которые легко объединяют элементы разных жанров и подталкивают аудиторию к отклику через комментарии и репосты [2]. Анализ новостного медианарратива в «ВКонтакте» на примере публикаций РБК, РИА Новости и «Комсомольской правды» показывает, что материалы специально перерабатываются под соцсети: усиливают нарративность, гипертекстуальность, поликодовость и интерактивность, что способствует повышению отклика аудитории [1].
Коммуникация в соцсетях отличается синтезом личного и институционального общения, а также высокой степенью участия пользователей. Новости здесь предстают как креолизованные тексты, состоящие из разнородных элементов - текста, картинок, эмодзи, инфографики, видео. Всё это, можно сказать, задает способ понимания происходящего[4]. В сегодняшней соц. реальности такие семиотические ресурсы вызывают эмоциональный отклик, помогают формировать идентичность и задают ориентиры поведения, как медиа, так и в целом [5].
Таким образом, семиотика новостей в социальных медиа позволяет подробно изучать современные медиаформаты. Она раскрывает механизмы производства и восприятия новостного контента в цифровой среде и позволяет оценить его роль в формировании общественного сознания в условиях постоянного развития интернета и соцсетей.
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