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Современные условия развития экономики характеризуются высокой территориальной дифференциацией, что требует поиска эффективных инструментов стимулирования регионального роста. Инструментальный маркетинг территорий обеспечивает системное воздействие на социально-экономическое развитие регионов, формируя устойчивые конкурентные преимущества и повышая инвестиционную привлекательность [5].
Сегодняшняя экономическая ситуация отличается значительным территориальным неравенством, что вызывает необходимость разработки действенных механизмов для активизации регионального развития [6]. Одним из ключевых направлений выступает маркетинг инфраструктуры, создающий материальную и институциональную базу для экономической активности. Развитие транспортной, социальной и цифровой инфраструктуры снижает издержки ведения бизнеса, повышает мобильность ресурсов и улучшает качество жизни населения [1; 3; 7]. Инфраструктурный маркетинг рассматривается как фактор формирования конкурентных преимуществ муниципальных образований и социально-экономического развития регионов [3; 7]. 
Формирование положительного имиджа органов местного самоуправления представляет собой значимый инструмент в рамках маркетинга территорий. Разработка и реализация эффективной коммуникационной стратегии способствуют повышению уровня доверия со стороны предпринимательского сообщества и населения, созданию благоприятных условий для привлечения инвестиций и минимизации институциональных рисков [2]. Брендинг территории формирует уникальный образ региона, отражающий его экономический потенциал, культурные особенности и конкурентные преимущества. Развитие брендинговых стратегий повышает узнаваемость региона, стимулирует приток инвестиций и туристических потоков, укрепляя долгосрочные позиции на внутреннем и внешнем рынках [4].
Государственные меры, интегрированные в систему маркетинга территорий, включают территории опережающего развития, особые экономические зоны и национальные проекты «Цифровая экономика» и «Жильё и городская среда». Реализация проектов повышает инвестиционную активность, модернизирует инфраструктуру и улучшает качество жизни, что способствует устойчивому региональному росту [8].
Проведенный анализ выявил, что интегрированное применение инструментов территориального маркетинга, включающих инфраструктурные улучшения, формирование положительного имиджа и разработку бренда, способствует повышению экономической устойчивости и конкурентоспособности регионов. Успех государственных мер зависит от интеграции маркетинга в управление, что требует исследований и улучшения стратегий территориального развития.
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