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Разработка брендинговой платформы туристического дестинирования представляет собой комплексный научно-практический процесс, направленный на формирование устойчивой идентичности территории в сознании целевой аудитории. В контексте современной экономики впечатлений регион выступает как сложный продукт, требующий четкого стратегического позиционирования. Кейс Ульяновской области демонстрирует острую необходимость перехода от устаревших советских нарративов к динамичным образам, соответствующим современному технологическому укладу.
Предварительный маркетинговый аудит выявил глубокий диссонанс между массовым восприятием Ульяновска исключительно как «родины Ленина» и его реальным промышленно-историческим потенциалом авиационного кластера. Регион обладает уникальной инфраструктурой: музей Гражданской авиации, учебные центры, заводы авиастроения. Однако отсутствие единой коммуникационной стратегии размывало образ города. Это позволило сформировать концептуальную платформу «Взлётная полоса: Ульяновск».
Центральная метафора бренда — взлетная полоса — символизирует точку безопасного старта и векторного движения вверх. Это не просто физический объект, а философская категория перехода от статичного прошлого к динамичному будущему. Данная концепция резонирует с глобальным трендом на индустриальный туризм. Миссия бренда формулируется как «Обеспечение траектории развития через наследие неба». Ценностное ядро включает три компонента: инновационность, историзм и доступность. Позиционирование строится на утверждении Ульяновска как авиационной столицы России.
Сегментация целевой аудитории выделила три ключевых кластера: авиационные энтузиасты, семейные туристы и деловые путешественники. Для каждой группы разработаны специфические сообщения, объединенные общей визуальной кодировкой. Семитическая система бренда кодирует смыслы движения и свободы.
Научная обоснованность платформы подтверждается теорией место-маркетинга. Интеграция бренда в городскую среду предполагает создание иммерсивных зон, где турист становится участником процесса «подготовки к взлету». Это повышает уровень вовлеченности и лояльности. 
В основе бренда лежит соединение реального авиационного наследия региона с универсальной метафорой «взлёта». Авиация здесь — не только исторический факт или музейный экспонат, а смысловой якорь, через который транслируются ценности свободы, технологического прогресса и стремления к новым горизонтам. Путешествие по Ульяновской области предлагается как последовательность «этапов полёта»: подготовка, разгон, набор высоты и обзор новых перспектив — природных, культурных и личных.
Онлайн-присутствие бренда обеспечивает прозрачность информации о маршрутах, инфраструктуре, временных и финансовых затратах, что формирует ощущение контроля и надёжности.
[bookmark: _GoBack]Туристический бренд «Взлётная Полоса: Ульяновск» позиционируется как направление для активных путешественников и семей, которые ищут структурированный и современный формат поездки. В отличие от традиционных туристических брендов, ориентированных преимущественно на историко-культурное наследие, бренд делает акцент на авиационной тематике как уникальном конкурентном преимуществе региона и предлагает готовые сценарные маршруты, дополненные цифровыми сервисами планирования и вовлечения. Выбор данного бренда позволяет туристу получить понятный, насыщенный и запоминающийся опыт без сложного самостоятельного планирования, что делает его удобным и конкурентоспособным туристическим продуктом.
Таким образом, брендинговая платформа «Взлётная полоса» трансформирует восприятие Ульяновска. Она переводит регион из категории «музейного экспоната» в категорию «действующего хаба». Реализация данной стратегии требует междисциплинарного подхода. Успех проекта зависит от консистентности внедрения идентичности во все сферы жизнедеятельности города, что в долгосрочной перспективе обеспечит устойчивое социально-экономическое развитие территории через механизм туристической привлекательности. «Взлётная Полоса: Ульяновск» — туристический бренд, который выделяет регион за счёт авиационной тематики и современного подхода к путешествиям. Он формирует понятный, узнаваемый образ территории и делает её привлекательной для туристов в цифровой среде.

