Инструменты продвижения в системе маркетинга брендов одежды
1. Теория и принципы системы маркетинга в управлении брендами одежды.
1.1 Особенности маркетинга в модной индустрии
1.2 Поведение потребителей в модной индустрии и его изменения.
2. Маркетинговые инструменты в управлении брендом одежды.
2.1 Сравнительный анализ маркетинговых систем российских и зарубежных брендов одежды.
2.2 Разработка системы маркетинга в управлении бренда одежды
