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Медиатизация — процесс возрастающего влияния медиа на общество и социальные
институты. Политика, культура, и в особенности, религия, претерпевают ряд сложных
трансформаций в условиях медиатизированной среды. Влияние медиа на изменения в
религии и культуре отметил датский исследователь медиа С. Хъярвард, который сформу-
лировал концепцию «медиатизации религии», а также выявил типы потребления религий
в медиатизированной среде. Исследователь обратил внимание на глобальность процесса
вторжения медиа в функционирование всех социальных институтов, а также на транс-
формации в структурной организации, социальном взаимодействии, подчиненных логике
медиа.

Медиатизированная культура создает новые формы религиозного опыта, открывая
возможности для развития гиперрелигий, которые являются производными от продуктов
массовой медиатизированной культуры. Первым, кто обратил внимание на новые рели-
гиозные явления, основанные на продуктах популярной культуры или «гиперреальные
религии» стал австралийский исследователь религии А. Поссамай. Он утверждает, что
основанием для возникновения гиперреальных религий становятся образы массовой куль-
туры, транслируемые через медиа, что вдохновляет людей по всему миру перерабатывать
идеи массовых произведений, формируя новую религии и новое мировоззрение. Данное
явление, по словам автора концепции, не является локальным и единичным: с помощью
интернета, социальных сетей и других медиатизированных технологий, гиперрелигии по-
лучают возможность быстрого и широкого распространения своих религиозных идей и
сообщений, а также поиска новой аудитории, религиозных последователей. Гиперрели-
гии появляются как альтернатива религиям традиционным, которые не всегда готовы
дать ответы на актуальные, современные проблемы, из-за чего люди активно выбира-
ют гиперреальные религиозные учения, которые более доступны, понятны, к ним легко
присоединиться посредством медиа, их также легко и быстро сменить.

Для понимания условий гиперрелигий в медиатизированной культуре необходимо про-
водить междисциплинарные исследования, учитывая социокультурные, психологические
и философские аспекты. Гиперрелигия в условиях медиатизации может привести к уве-
личению количества религиозных конфликтов и противоречий, так как различные веро-
исповедания и их сторонники активно используют медиа-ресурсы для выражения своих
позиций и пропаганды. В целом, гиперрелигия в условиях медиатизации представляет
собой сложное явление, которое требует анализа и изучения со стороны исследователей
и общественности. Исследование в этом направлении поможет лучше понять современ-
ные тенденции и вызовы, с которыми сталкиваются религиозные общества и отдельные
верующие.
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