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В современных условиях растет конкурентная борьба российских регионов между со-
бой за привлечения целевых групп и целостного укрепления самой территории, за счет
уникальных особенностей самой территории и создаваемых на ней товаров или услуг. При
этом зачастую в органах региональной и муниципальной власти не рассматривается во-
прос продвижения региона как основной инструмент его развития, не разрабатывается
идейная концепция, которая позволит выделяться на фоне других субъектов. В докла-
де представлены основные идеи и концепции регионального маркетинга как возможного
инструмента территориального развития: сущность, ключевые цели и возможности, ин-
струментарий по ее реализации. Приведены успешные кейсы и практики по реализации
концепции территориального маркетинга, создания бренда региона. Рассмотрены и выде-
лены ограничения, подходы к выявлению сильных и слабых сторон региона в развитии
его внешнеэкономической деятельности. Представлена классификация подходов, которая
включает в себя институциональный, экономико-географический и конкурентный вектор
развития. В качестве основных факторов развития внешнеэкономической деятельности
региона выделяются направления, которые тесно связаны с элементами прошлого опыта
развития территории и внутренних, изначально заданных особенностей, а именно: эконо-
мико-географическое положение, конкурентные преимущества и степень межрегионально-
го взаимодействия. Повышение межрегионального взаимодействия рассматривается как
один из инструментов улучшения эффективности развития региона, муниципалитета до-
стигаемого за счет взаимодополняемости и взаимовлияния всех элементов.
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