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Актуальность данной темы обусловлена необходимостью продвижения российских ком-
паний промышленных товаров и услуг как на отечественном, так и на международном
рынках. В связи с уходом многих зарубежных компаний с российского рынка, отечествен-
ные производители имеют возможность укрепить свои позиции благодаря продвижению
своих товаров и услуг.

B2B рынок представляет собой промышленное производство товаров, где участниками
рынка являются предприятия, цель которых заключается в использовании приобретенно-
го товара для дальнейшего использования в производстве[2]. Стоит отметить, что продви-
жение брендов товаров промышленного назначения является сложной задачей, которая
требует специфических подходов и знаний рекламы, маркетинга и рынка товаров.

Продвижение товаров - это процесс, который включает в себя различные способы рас-
пространения информации о преимуществах товара среди потенциальных покупателей
и стимулирования их желания его приобрести. В продвижение товаров промышленного
назначения входят такие методы, как коммуникационные комплексы, реклама, стимули-
рование сбыта товаров, связи с общественностью, прямой маркетинг и личные продажи.

На примере российской корпорации атомной энергии “Росатом” можно увидеть, как с
помощью проекта “Цепная реакция лидерства”, компания продвигает свой бренд как на
отечественном, так и на зарубежном рынках. Данный проект способствует популяризации
атомной отрасли среди населения, а также укреплению позиций на международном рын-
ке, как высокотехнологичной и экологичной компании. В своем продвижении компания
использует серию статей, в которых рассказывается о преимуществах проекта как для
России, так и для всего мира. Также, компания “Росатом” для продвижения своих про-
дуктов использует не сам продукт, а различные социальные события, такие как форумы,
выставки и образовательные проекты.

Итак, можно сделать вывод о том, что компании специализирующиеся на промышлен-
ных товарах и услугах нацелены на продвижении не только самого продукта, но и бренда
компании, за счет чего укрепляется имидж, повышается узнаваемость и привлечение но-
вых клиентов и партнеров.
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