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ЭРГОНИМЫ КАК СРЕДСТВО СОЗДАНИЯ ЛИНГВИСТИЧЕСКОГО ЛАНДШАФТА ГОРОДА (НА ПРИМЕРЕ НАЗВАНИЙ ГОСТИНИЦ ГОРОДА КОСТРОМЫ)

В последние десятилетия эргонимия – одна из активно развивающихся областей ономастики. Речевое пространство города, которое состоит из названий, являющихся частью его культурной модели, отражает мир лингвосоциума. Эргонимы – это названия предприятий или организаций, осуществляющих деятельность в различных сферах жизни общества, к ним относятся названия салонов красоты, предприятий общественного питания, торговых центров и проч. Формируя языковое пространство населённого пункта, они  выполняют не только свои прямые функции, к которым относятся номинативная, прагматическая, рекламная, но и такие, как информативная, эстетическая, тем самым влияя на создание культурного облика города. Объектом исследования является одна из групп эргонимов – названия гостиниц, отелей, гостевых домов города Костромы. Выбор этой группы онимов вовсе не случаен: анализируемые названия чаще всего являются достаточно устойчивыми и разнообразными (в сравнении, к примеру, с названиями подобных предприятий крупных гостиничных сетей), а значит, данные эргонимы активно участвуют в создании культурного облика нашего города. В ходе исследования методом сплошной выборки нами было собрано более пятидесяти эргонимов. Цель работы – проанализировать эргонимы города Костромы с точки зрения особенностей их семантики и структуры, а также лингвокультурного потенциала, определить их значимость в создании культурного облика города. Собранные эргонимы мы объединили в несколько групп. 1) Отражают географическое местоположение Костромы, указывают на само название города, внутригородское расположение, а также принадлежность к известным туристическим маршрутам России, например: «В центре города», «Дальняя 11», «Золотое кольцо» и др. Эргоним «Золотое кольцо» реализует свою номинативную функцию через прямое отношение Костромы к одному из основных российских туристических маршрутов – Золотому кольцу России. Как кажется, эргоним «Золотое кольцо» может считаться многозначным, так как содержит ещё и семантический компонент-ассоциацию с ювелирным промыслом, которым издавна занималось население города и его окрестностей. Данный оним актуализирует лингвокультурную информацию о Костроме как о старинном русском городе, а также как об известном центре ювелирного производства. Употребление во внутригородском пространстве эргонимов, связанных с географическими названиями, – это ещё и дань существующей традиции номинации, широко используемой во многих языках и уже ставшей привычной потребителю услуг. 2) Эргонимы, связанные с историей города: «Александровский», «Московская застава» и др. 3) Названия, которые тематически связаны с произведениями устного народного творчества, традиционной русской культурой: «Теремок», «Емеля» и др. 4) Четвёртая группа эргонимов – это названия, образованные от антропонимов, собственных имён людей, например, название отеля «Екатерина». 5) Наименования, состоящие из иноязычных слов, оформленных латиницей («ShelestoFF», «Little», «Old Street» и др.) Исследование эргонимов города Костромы на примере названий гостиниц показало, что наиболее многочисленные группы составляют эргонимы, содержащие топографическую характеристику. Большинство проанализированных нами эргонимов носит прагматический характер: вызывает у реципиента положительные ассоциации, а соответственно и отношение к предприятию, настраивают на восприятие внутригородского культурного пространства, погружают в атмосферу старого русского провинциального города, отражают ценностные ориентиры костромичей. Изучение эргонимов позволяет осмыслить закономерности городского развития, интерпретировать социальные, культурологические и лингвистические процессы, происходящие внутри городов.
