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Актуальность темы заключается в большой популярности такой социальной сети как
Тик Ток и в активном его развитии в роли инструмента брендов. Аудитория Тик Тока
составляет почти 8 миллионов пользователей — это прекрасная возможность для брендов
рассказать о себе как можно большему количеству человек.

Пользователи Тик Ток снимают короткие видео, которые позволяют быстро просматри-
вать их и усваивать информацию. Косметические бренды, в свою очередь, имеют доста-
точно широкую целевую аудиторию, поэтому им будет проще найти отклик в Тик Ток.
Большое количество женщин и мужчин пользуются косметикой, и это не зависит от воз-
раста или места проживания. На мой взгляд, наибольшее влияние достигается за счет
существующих тенденций и моды - а это как раз то, что диктуют нам социальные сети.

Продвижение косметических брендов в Тик Ток позволит охватить большое количество
людей, расширить целевую аудиторию и побудить ее к покупке за счет высокой лояльно-
сти пользователей Тик Ток и высокой узнаваемости блогеров.
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