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Интернет занимает важное место в жизни каждого современного человека. Он явля-
ется платформой как для работы и саморазвития, так и местом развлечений, в котором
можно найти новых друзей, единомышленников, специалистов и, даже, вторую половин-
ку.

Феномен фильтров и масок современный и очень интересный для изучения инстру-
мент продвижения личного бренда. Как и во всём у этого феномена есть две стороны:
с одной стороны, фильтры и маски способны украсить картинку и изображение: специ-
альные настройки разработчика, при использовании фильтра или маски, способны сохра-
нять и поддерживать красивый эффект, цвет, свет, различную зернистость или блики;
«атмосферные» рамки или надписи. С другой стороны, сегодня популярны маски, сильно
корректирующие внешность человека: «трендами» не только глянцевых журналов стали
узкий подбородок, большие глаза, губы и узкий нос. Теперь не только с помощью специ-
альных приложений и фотошопа можно изменить свою внешность, в этом также могут
помочь фильтры и маски в Инстаграм.

Однако, помимо психологических аспектов, фильтры и маски играют действительно
важную роль в продвижении не только личного бренда, но и крупных компаний. Эти ин-
струменты способны повысить узнаваемость и популярность бренда: при использовании
фильтров и масок будет указано с помощью какой маски было сделано фото или видео,
тем самым можно расширить целевую аудиторию, молодым брендам рассказать о себе и
закрепиться на рынке, а корпорациям не отставать от тенденций, которые диктует сего-
дня Инстаграм.

В качестве примера будет рассмотрен блогер, который созданием масов в Инстаграм.
(@ilovediany)
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