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За последние пять лет число креативных пространств возросло в несколько раз. Где?
В стране, в Москве? Примером территориального объединения креативных пространств
являются креативные кластеры. Наиболее популярные из них следующие: дизайн-завод
«Флакон», «Хлебозавод No9», центр дизайна «ARTPLAY», ЦСИ «Винзавод», ЦТИ «Фаб-
рика» - расположенные в Москве и «Севкабель Порт», «Новая Голландия», «Бертгольд
Центр», арт-пространство «Флигель» - расположенные в Санкт-Петербурге. Креативные
кластеры начали стратегию по расширению своих границ за пределы двух столиц - напри-
мер, проект «Flacon Space» (от основателей «Флакона») занимается созданием креативных
кластеров и пространств по всей территории России. Визуализация бренда креативного
кластера - один из важнейших аспектов в формировании и продвижении креативного кла-
стера, без неё невозможно воплотить в жизнь смысловую и визуальную айдентику бренда,
передающую историческое и концептуальное значение креативного пространства.

Новизна работы заключается в рассмотрении визуализации бренда в рамках истори-
ческого контекста: до и после ревитализации. Большинство работ в области креативных
кластеров направлены на изучение процесса ревитализации как фактора урбанистическо-
го преображения города. Некоторые работы рассматривают визуальные коммуникации
креативных кластеров в отрыве от истории, делая акцент на продвижении с помощью
визуальных коммуникаций.

Актуальность темы продиктована большим экономическим, урбанистическим, визу-
альным и смысловым влиянием креативных кластеров на городскую среду и на жизнь
общества в целом. Один креативный кластер уже получили статус технопарка, что зна-
чительно расширило его возможности и прировняло к таким территориям как «ВДНХ».
Большинство креативных кластеров связаны с процессом ревитализации. Это понятие до-
словно означает «возвращение жизни». Процесс создания первых подобных пространств
начался за рубежом в 1980-е годы, однако уже в начале двухтысячных российские бизне-
смены и креаторы стали перенимать опыт западных коллег. Наследие СССР оставило рос-
сийским городам большое количество заводов, фабрик, складских помещений, которые в
настоящее время являются преимущественно заброшенными территориями, представляю-
щими собой пустующие квадратные метры с атмосферой прошлого столетия. Креативные
кластеры создаются именно в таких местах. В процессе ревитализации важно не только
вернуть здание к жизни (отремонтировать, создать план помещений, очистить от остатков
прошлой жизни), но и сохранить историческое смысловое визуальное наполнение.
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