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Продвижение люксовых брендов в fashion-индустрии имеет много существенных осо-
бенностей, в отличие от масс-маркета. Специфика премиальных брендов вытекает из осо-
бенностей их целевой аудитории. Это совершенно другой социальный слой, который жи-
вёт отличительной жизнью. Поэтому в своей работе я хочу рассмотреть, как модных дом
Gucci, бренд люксовой одежды, исходя из собственной философии, на протяжении своего
существования продвигает коллекции на мировой рынок. Как компании удается сохранять
лидирующие позиции в Fashion-индустрии?

Тема изменения концепции рекламного продвижения в fashion-индустрии актуальна на
сегодняшний день, потому что, если бренд не будет соответствовать устоявшимся нормам
и правилам, набиравшим популярность в обществе, он не сможет найти потребителей, раз-
делявших их идеи. Также, если бренд не станет идти «в ногу со временем», то конкуренты
воспользуются этим преимуществом и вытеснят компанию и конкурентной среды.

Цель работы - изменение концепции рекламного продвижения внутри моды на примере
Gucci

Мода следит за теми тенденциями, которые набирают популярность в социуме. На
первый план выходит тема экологичности и заботы об окружающей среде (Gucci выпус-
кает коллекцию «Gucci Off The Grid», разработанную в соответствии с идеей цикличного
производства). Другими популярными идеями в обществе являются: свобода выбора, са-
моидентификация, уникальность. Если бренд на всеобщее обозрение заявляет о своей по-
зиции на острые социальные вопросы, он найдёт отклик в сердцах себе подобных. (Gucci
вступил в европейскую некоммерческую организацию «Liberi e Uguali», выдвигающую на
первый план идеи принятия социального разнообразия). Благодаря соответствию с совре-
менными ценностями философия бренда Gucci постоянно развивается, транслируя идеи
индивидуальности, чувственности, элегантности и неуместности.

Почему же еще одежда Gucci так популярна? В новых коллекциях присутствуют зна-
ковые элементы исчезнувших десятилетий (герои мультфильмов, атласные бомберы и т.д.)

Также для сближения культур на одежде стали появляться универсальные символы,
понятные в любой точке земного шара. Таким образом, каждая коллекция наполнена
смыслом, благодаря чему бренд занимает лидирующие позиции.

На тему продвижения бренда в fashion-индустрии написано не мало трудов: от ста-
тей и лекций до книг, а также созданы фильмы, демонстрирующие успех определенной
компании, например, «Дом Gucci». К тому же книги о социальных сетях предоставля-
ют дополнительную информацию о возможностях продвижения бренда на определённой
платформе.

Таким образом, для полноценного и дальнейшего изучения данной темы существует
много различных каналов для получения информации. В статьях и книгах, существующих
на данный момент, устарела информация, потому что она подвержена постоянным изме-
нениям, поэтому в своей работе я затронула современность, благодаря чему моя работа
является актуальной.
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