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Актуальность исследования. Часто в современном мире полнометражные филь-
мы сопровождаются трейлерами, короткими видео, в которых заложена основная мысль
конкретного фильма. Сегодня трейлер фильма - важная часть его продвижения, потому
что он способен подтолкнуть человека к просмотру фильма в кинотеатрах или на онлайн-
площадках, он имеет решающее значение для кассовых сборов фильма и составляет ос-
нову рекламных кампаний. Эффективность трейлера как рекламы достигается не только
за счёт его специфичной структуры, но и за счет особого восприятия видеоматериалов
современным человеком, в том числе и перцепции на уровне семиотики. Для создания эф-
фективного трейлера нужно учесть его то, как он будет восприниматься потенциальным
клиентом. В данном исследовании будут разобраны основные аспекты восприятия видео-
материала реципиентом, классическая структура трейлера, и проанализирован трейлер
американского фильма «Оно» от 2017 года.

Объект исследования: Видеоролики как реклама фильмов.
Предмет исследования: Трейлер фильма «Оно» с точки зрения восприятия и про-

движения.
Гипотеза: Трейлер фильма «Оно» был использован как метод продвижения самого

фильма.

∙ В исследовании будет обозрено короткое видео как механизм влияния на реципиента;
∙ Семиотика Барта подтверждает факт того, что короктое видео, состоящее из после-

довательных кадров, приобретает в подсознании у реиципиента особое значение;
∙ Кино - средство коммуникации;
∙ Клиповое мышление делает трейлер фильма удобным для восприятия реципиентом;
∙ Платформа ютуб как доказательтсво популярности видеоконтента в современном

мире;
∙ Короткое видео как эффективный метод продвижения товара (нейрофизиология) с

точки зрения маркетинга;
∙ Статистика продаж фильма "Оно" после просмотра его трейлера.

Вывод: Сегодня трейлер фильма по ряду причин используется как мощный элемент про-
движения на рынке кино.
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