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Идеи феминизма и равноправия, которые являются популярными в современном об-
ществе, находят свое отражение и в экономической сфере. Политика и экономика уже
несколько веков остаются исключительно «мужскими» темами, поэтому постепенное об-
суждение женщин в рамках этих сфер является новый явлением для современного обще-
ства.

В условиях стремления к равенству в правах с мужчинами женщины стремятся пока-
зать свою самостоятельность. При этом женский образ часто освещается только с пози-
ции «женских качеств - внимание сосредоточенно на реализации женщин в семье, а не в
карьере. Финансово-экономические журналы ставят перед собой задачу придерживаться
политики гендерной нейтральности, однако в русскоязычных финансово-экономических
журналах это прослеживается неявно. Учитывая, насколько образ, который транслиру-
ется в профессиональных медиа, важен для современного общества, необходимо признать
важность исследуемой темы.

Гендерное неравенство проявляется как в статьях на профессиональные темы, в интер-
вью, так и в графических материалах - например, на обложках журналов и на фотографи-
ях в материалах. В работе предстоит исследовать гендерную проблематику в финансово-
экономических журналах.

При исследовании данного вопроса возникает проблема, которая связана с возможно-
стью объективной оценки: аргументы в поддержку материалов, раскрывающих женщин
не только с точки зрения профессиональной реализации, но и личной, и против нее ши-
роко обсуждаются в социальных сетях - это рассматривается в том числе в исследовании
пост-феминистской культуры[1].

На актуальность рассматриваемой проблемы указывает тот факт, что данная тема
получила широкое распространение в СМИ и в социальных сетях, политика гендерной
нейтральности является ключевой при отборе кандидатов на те или иные должности, а
место женщины в экономике становится более явным.

При исследовании темы мы сталкиваемся с некоторой дилеммой: с одной стороны,
проявляется исключительно отрицательный образ по отношению к образу женщины-пред-
принимателя и успешной женщины, а с другой стороны можно наблюдать гиперболизи-
рованный образ значимости карьеры в жизни человека и в первую очередь женщины.
Как правило, между этими дискурсами сложности найти точку равновесия, в котором не
будет перегиба в ту или иную сторону. Регулирование гендерной проблематики в сфере
занятости рассматривается в нескольких работах: в рамках данного исследования нас ин-
тересует исследование гендерной проблематики в экономике и ее отражение в финансово-
экономических журналах[2].

Задача рассмотрения возможности женской реализации в карьере и освещение этого
в СМИ, в частности не представляя женщину только в качестве «хранительницы очага»
очень важна, поскольку это способствует установлению не формально-юридического, а
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реального гендерного равенства в обществе. В этой связи наблюдается определенная по-
литика средства массовой информации, направленная на популяризацию женского успеха.
В конечном счете этот успех может выражаться в разных формах, однако в СМИ так или
иначе женская повестка занимает значимое положение. Рассмотрение гендерных ролей
представляет собой интерес для ученых[3].

В последние годы отмечается рост интереса исследователей к данной проблематике.
Гендерная проблематика остается одной из ведущих проблем в постиндустриальном обще-
стве, со времени второй волны феминизма. Возрастание роли гендерного равноправия в
обществе повышает освещаемость исследуемого вопроса, поскольку гендерные роли и спе-
цифика гендерных отношений является предметом исследований социологов, психологов,
правоведов и других специалистов в различных областях.

В России гендерная проблематика в экономической сфере широко исследована.
В работе «Гендерная экспертиза и законодательная политика» коллектив авторов ис-

следует вопросы соблюдения равенства и прав граждан в сфере труда и занятости, пра-
вовое регулирование предпринимательской деятельности. Е.В. Изотова, Е.В. Кочкина и
Е.В. Машкова приводят материалы, которые исследуют социальную роль женщины-ру-
ководителя и социально-экономическое положение женщин-предпринимателей[4] .

Н. Вульф в работе «Миф о красоте» исследует гендерные стереотипы в сфере труда и
СМИ, связанные с отражением образа женщина как с точки зрения профессиональных,
так и с точки зрения личных качеств[5] .

Учебное пособие «Введение в гендерные исследования» рассматривает особенности ре-
ализации мужчины и женщины в экономической сфере, раскрывает тему гендерной струк-
туры занятости и половой дискриминации в сфере занятости[6] .

Междисциплинарность темы позволяет рассмотреть взгляды специалистов из разных
областей и сформировать четко выстроенную систему взглядов, отражающих представ-
ленную проблему.

В работе будет рассмотрен журнал «Форбс» - один из ведущих финансово-экономиче-
ских журналов. На примере журнала «Форбс» будет проведен анализ публикуемого кон-
тента и его характер; будет проведен анализ комментариев и реакций на представленный
контент, анализ визуального материала.

Инструментарий работы составляют сравнительный анализ публикуемого контента и
его оценки, анализ литературы по исследуемой теме, систематизация исследуемого кон-
тента.
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