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Аннотация: в условиях непрерывной интеграции цифровых технологий и международной торговли, а также ускоренного развития цифровой экономики состояние развития, тенденции и построение соответствующих правил цифровой торговли все чаще становятся важными вопросами, вызывающими озабоченность стран во всем мире. В ходе исследования определены основные тенденций развития внешнеторговой деятельности Китая под влиянием процессов цифровизации. В статье представлены результаты анализа внешнеторговых стратегий китайских компаний в области цифровой экономики. Исследование основано на теории стратегии и методологии стратегирования иностранного члена РАН, д.э.н., профессора В.Л. Квинта.

Abstract: in the context of the continuous integration of digital technologies and international trade, as well as the accelerated development of the digital economy, the state of development, trends and the construction of relevant rules of digital trade are increasingly becoming important issues of concern to countries around the world. The study identified the main trends in the development of China's foreign trade activities under the influence of digitalization processes. The article presents the results of a comparative analysis of the strategies of Chinese companies in the digital economy. The study is based on the theory of strategy and strategy methodology of a foreign member of the Russian Academy of Sciences, Doctor of Economics, Professor  V.L.Kvint.
Ключевые слова: стратегия, цифровая экономика, технологии, внешняя торговля, экспорт, импорт.

Key words: strategy, digital economy, technology, foreign trade, export, import.

«Стратегия – это путеводитель к выверенным приоритетам и целям через хаос будущего и неизвестного. Это мудрость, умноженная точно на выбранный вектор атаки с оценкой ресурсной ограниченности», [1] – именно это высказывание В. Л. Квинта лежит в основе исследования влияния цифровой экономики на внешнеторговую стратегию Китая.

Цифровая экономика – это новая экономическая форма, которая использует цифровые знания и информацию в качестве ключевых факторов производства, цифровые технологии в качестве основной движущей силы и современные информационные сети в качестве важного носителя, уровень оцифровки, сетей и интеллекта. В настоящее время цифровые технологии глубоко проникли во все сферы экономики и общества, глубоко изменили производство и жизнь людей. Цифровая экономика развивает как цифровую индустриализацию, так и промышленную цифровизацию, что оказывает существенное влияние на существующую структуру промышленности. В сопровождении цифровой экономики электронная коммерция, как новый формат торговли стала важной силой, ведущей инновационное развитие национальной экономики, постоянно расширяя границы.

В этом контексте необходимо придавать большое значение развитию цифровых технологий, чтобы вызвать ряд существенных изменений в экономике и обществе. Важно обратить пристальное внимание на новые тенденции в развитии внешнеторговой стратегии страны, в полной мере использовать возможности развития и компенсировать недостатки, всесторонне содействовать глубокой интеграции цифровой экономики и реальной экономики, а так же ускорить трансформацию отраслей, повысить уровень торговли, активно участвовать в разработке международных правил в области цифровой экономики и стремление к большей инициативе в будущей международной конкуренции и сотрудничестве. 

Представим основные показатели развития цифровой экономики Китая в таблице 1.

Таблица 1. Основные показатели развития цифровой экономики Китая в 2019-2021 гг.

	Показатель
	2019 г.
	2020 г.
	2021 г.
	Абсолютное изменение (2021 к 2019 г.)
	Относительно е изменение, % (2021 к 2019 г.)

	Количество интернет-пользователей, млн чел.
	896,4
	989,2
	1032,76
	136,36
	13,2

	Коэффициент распространения интернета, %
	64,5
	70,4
	73,2
	8,7
	11,8

	Объем цифровой экономики, трлн юаней
	35,8
	39,2
	41,1
	5,3
	12,9

	Доля цифровой экономики в ВВП, %
	32,8
	36,2
	38,6
	5,8
	15

	Добавленная стоимость цифрового сектора, трлн юаней
	6,6
	7,1
	7,8
	1,2
	15,4


Составлено автором по [2]
Для наглядности представим полученные результаты на рисунке 1.
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Рисунок 1. Основные показатели развития цифровой экономики Китая в 2019-2021 гг.
Цифровая экономика занимает важное место в национальной экономике, об этом свидельствуют представленные данные. Так, мы видим, что количество интернет пользователей в 2021 году превысило 1 миллиард человек, что на 13,2% больше аналогичного показателя в 2019 году. Коэффициент распространения интернета с 2019 по 2021 од увеличился на 8,7 % и составил 73,2 %. В 2021 году Китай создал крупнейшую в мире сеть 5G и продолжает строительство станций нового поколения, продвигать совместное строительство и использование инфраструктуры 5G. К концу 2021 в Китае насчитывалось около 1,43 млн базовых станций 5G - на их долю приходится более 60% общемирового показателя [3].
В 2021 г. Китай сохранил высокие темпы развития объемов цифровой экономики Китая – 5,3 % из-за воздействия новой пандемии корон вирусной инфекции торговля традиционными услугами резко сократилась, а цифровая торговля изменила эту тенденцию. Темпы роста цифровой экономики оказались более чем в четыре раза выше темпов роста ВВП, что свидетельствует о ее ключевой роли в стимулировании экономического развития [4].

Рассмотрим показатели внешней торговли Китая в период с 2019 по 2021 года (таблица 2).

Таблица 2. Основные показатели внешней торговли Китая в 2019-2021 гг., трлн юаней

	Показатель
	2019 г.
	2020 г.
	2021 г.
	Абсолютное изменение (2021 к 2019 г.)
	Относительно е изменение, % (2021 к 2019 г.)

	Экспорт
	17,23
	17,55
	21,73
	4,51
	21,6

	Импорт 
	14,31
	14,61
	17,37
	3,06
	17,61

	Внешнеторговый оборот
	31,54
	32,16
	39,1
	7,56
	19,3


Составлено автором по [2]


Данные, представленные в таблице 2 представим в виде гистограммы на рисунке 2.
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Рисунок 2. Основные показатели внешней торговли Китая в 2019-2021 гг., трлн юаней

За рассматриваемы период, в юанях экспорт и импорт товаров Китая вырос на 19,3 % в годовом исчислении до 39,1 трлн юаней в 2021 году, при этом экспорт вырос на 21,6 % до 21,73 трлн юаней, а импорт вырос на 17,61 % до 17,37 трлн юаней.

В течение 2021 года страна также продемонстрировала стремительный рост экспорта и импорта со своими основными торговыми партнерами. Торговля Китая в юанях с АСЕАН, его крупнейшим торговым партнером, увеличилась на 19,7 процента в 2021 году, в то время как его торговля с ЕС и США, его второй и третьими по величине торговыми партнерами, выросли на 19,1 процента и 20,2 процента, соответственно.

Кроме того, его торговля со странами, участвующими в инициативе «Пояс и путь» (ОПОП), выросла на 23,6 процента, что на 2,2 процентных пункта выше, чем общий темп роста, согласно таможенной статистике.

В 2021 году экспорт и импорт Китая в юанях в 14 стран-членов Всеобъемлющего регионального экономического партнерства (ВРЭП) также выросли на 18,1% в годовом исчислении, что составляет 30,9% от общего объема внешней торговли страны.

Частные предприятия, являющиеся основой торгового гиганта страны, в прошлом году также зарегистрировали экспорт и импорт на сумму 19 трлн юаней, увеличившись на 26,7 процента, что на 2 процентных пункта выше, чем в предыдущем году, что составляет 48,6 процента от общего объема страны, читайте цифры GAC. Экспорт и импорт компаний с иностранными инвестициями составил 14,03 трлн юаней, что на 12,7% больше. Государственные фирмы, со своей стороны, зарегистрировали увеличение экспорта и импорта на 27,7% до 5,94 трлн юаней.

Однако несмотря на положительную тенденцию, внешнеторговая деятельность Китая сталкивается с растущей неопределенностью, нестабильностью и дисбалансом на фоне повторяющихся волн пандемии, а это означает, что соответствующее преимущество страны в том, чтобы играть ведущую роль в восстановлении экономики, может ослабевать, однако, что устойчивость страны и развитие цифровой экономики будут стабилизировать внешнюю торговлю [5].

Цифровая экономика, открывая возможности для развития, определила ряд проблем для внешней торговли, которые нельзя игнорировать. С одной стороны, правила цифровой торговли стали важной частью международных экономических и торговых правил высокого уровня. В настоящее время по-прежнему отсутствуют единые правила для глобальной цифровой торговли. Соединенные Штаты и Европейский союз лидируют в разработке правил цифровой торговли, что выдвигает более высокие требования к уровню интернационализации цифрового управления в Китае. С другой стороны, с усилением протекционизма количество ограничительных мер для цифровой торговли, основанных на национальной безопасности и других причинах, увеличивается, а также увеличиваются цифровые налоги, что создает проблемы для китайских предприятий «выйти на мировой уровень».
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