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Дипломатические отношения между Америкой и Мексикой нередко доходили до кон-
фликтных состояний, что особенно ярко проявилось во время президентства Дональда
Трампа. Еще во время предвыборной гонки Трамп неоднократно подчеркивал необходи-
мость ограничения миграционных потоков в страну и строительства стены на границе
Америки с Мексикой. Очевидно, медиа не могут не реагировать на подобные события и
их последствия, однако, из-за разной политической ориентации конструируемые медиаоб-
разы могут существенно отличатся друг от друга.

В качестве объекта нашего исследования мы выбрали образ мексиканского мигранта
в видеоконтенте сайтов CNN и Fox News. Мы проанализировали 23 материала, разме-
щённых на сайте CNN, и 54 материала, взятых с сайта Fox News. Мы использовали ме-
тод выборки по ключевым словам “Mexico”, “Mexican”, “migrant”, “immigrant” («Мексика»,
«мексиканский», «мигрант», «иммигрант»). Хронологические рамки ограничены перио-
дом с 20 мая 2020 года по 20 мая 2021 года. Выбранный период позволяет отследить
возможное изменение конструирования образа мексиканского мигранта в американских
СМИ при управлении государством разных президентов.

Главной целью нашего исследования стало выявление сходств и различий в констру-
ировании медиаобраза мексиканского мигранта в видеоконтенте сайтов CNN и Fox News.
Для её достижения были использованы следующие методы: тематический анализ, компа-
ративный анализ.

С опорой на исследования М. МакКомбса и Д. Шоу, У. Липпмана, В. Ванта, Г. Голан
и Ч. Ли мы рассмотрели различные аспекты применения теории повестки дня. Ссылаясь
на труды У.Л. Беннета и Б. Коэна мы изучили вопрос формирования отношений между
прессой и государством. Мы сформировали представление о понятии «реальность», ис-
пользовав материалы И.Т. Фролова и классификацию Г.В. Осипова и Л.Н. Москвичева.
Для определения понятия «медиаобраз» мы использовали работы Ю.Н. Драчевой, Л.В.
Хочунской, Т. В. Сезонова и В. В. Барабаша, а для понятия «миграция» — М.Л. Тюркина
и Н.В. Мазиной.

Проанализировав эмпирическую базу, мы выяснили, что медиаобраз мексиканского
мигранта в обоих СМИ конструируется в рамках нескольких подтем, каждая из которых
освещает важный аспект миграционного кризиса в США. Например, оба телеканала об-
ращают пристальное внимание на проблему положения детей на границе государств, их
жизни в лагере временного содержания. Стоит заметить, что в рамках некоторых подтем
акцент смещается с медиаобраза мигранта на медиаобраз власти или государства.

Кроме того, на формирование медиаобраза в рамках рассматриваемых телеканалов
влияет не только сам контент, но и эмоциональная оценка событий корреспондентом. Это
ведёт к утрированности и стереотипности медиаобразов, которая выражается в наборе
наиболее частотных клише, например, «бандит», что создаёт риск излишних обобщений
и предвзятого отношения к мигрантам как большой социальной группе.
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Тем не менее, в конструировании медиобраза мигранта на телеканалах CNN и Fox
News есть существенные отличия. Корреспонденты CNN склонны транслировать эмпа-
тию по отношению к переселенцам, а репортёры Fox News, наоборот, отзываются о них в
крайне негативном ключе. Это подчёркивает тот факт, что Fox News симпатизирует по-
литическим взглядам Республиканской партии, а CNN — Демократической. Тот же тезис
подтверждают особенности проработки подтем на каждом телеканале:

— CNN стремится вызвать у зрителей эмпатию, показывая трудности жизни детей,
в то время как в Fox News те же кадры и инфоповоды используются для формирования
негативного образа родителей-мигрантов, допустивших подобное по отношению к ребёнку;

— CNN конструирует медиаобраз мигранта как человека, идущего на риск, а Fox News
— как того, из-за кого рискуют местные жители и государство;

— В освещении миграционной политики журналисты CNN склонны критиковать дея-
тельность Трампа, но это не является их основной темой; Fox News же абсолютное боль-
шинство материалов концентрируют на решениях Байдена и их негативной оценке, при
этом выражая солидарность с идеями предыдущего президента США.

Беря во внимание всё вышесказанное, мы пришли к выводу о том, что миграционный
вопрос активно освещается в медиа США и представляет зрителю сконструированный
каждым отдельным СМИ медиаобраз мексиканского мигранта, во многом основанный
на политически ангажированном мнении и стереотипах, но при этом соответствующий
актуальным инфоповодам и настроениям целевой аудитории каждого средства массовой
информации.
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