Перспективы развития Educational technology
Богатова А.О., Федякова Ю.А.
Студентки
Финансовый университет при Правительстве РФ, факультет высшей школы управления, Москва, Россия
Бровчак Сергей Валентинович
Кандидат экономических наук, доцент
E-mail: annabogatova77@mail.ru, julifedykova@gmail.com

Компании, внедряющие Education Technology, сегодня очень быстро вышли на передовую и бьют все рекорды по объему выручки. Триггером для развития индустрии образовательных технологий послужила пандемия COVID-19. В результате EdTech привлек $8,3 млрд венчурных инвестиций за первые три квартала 2020 года, установив тем самым рекордные показатели за все время [1].
По прогнозам исследователей, рынок EdTech будет расти стремительно, но неравномерно, поскольку многие «бедные» страны в этом направлении развиваются очень медленно, а в развитых, напротив, рост происходит слишком резко. Российский рынок онлайн-образования будет расти еще быстрее — примерно в 1,5–2 раза каждый год. Несмотря на такие высокие темпы, наш рынок остаётся так же привлекателен для инвесторов, поскольку всё еще существует огромный неудовлетворенный спрос.  
Рынок EdTech охватывает направления от онлайн-курсов творческих специальностей до приложений геймификации и нейродевайсов. Более того, если смотреть на общемировые тренды, то станет очевидно, что обучающий контент становится все более развлекательным. Это связано с привлечением, вовлечением аудитории и ее удержанием при росте конкуренции — проектов и контента становится слишком много, люди начинают цепляться за яркое или за бренд, которому можно доверять [3]. Глядя на рейтинг, прежде всего хотелось бы выделить системные проекты: «Учи.ру», «Дневник.ру», «Инфоурок», YaClass [2]. Их направление привязано к взаимодействию с институтами, государством и инфраструктурой в целом, что, с одной стороны, сильно усложняет запуск и делает их зависимыми от игроков-лидеров, но, с другой стороны, клиенты здесь крупные и есть возможность масштабирования. 
Второй большой сегмент — это обучение P2P, онлайн-уроки: Skyeng, Amlab, различные курсы программирования и т.д. Много компаний выходит на этот рынок из-за относительно низкого порога входа. Здесь возникает вопрос относительно клиентского сегмента, наличия проблемы, уникального предложения и потенциала масштабирования.

	Тенденции
	Вызовы

	· Преобладание взрослой аудитории;
· Повышение популярности онлайн-платформ;
· Рост затрат на образование;
· Непрерывность образования прикладного характера;
· Сотрудничество онлайн-платформ и университетов.

	· Невозможно равномерно цифровизировать образование в масштабах России;
· Усиление межрегионального неравенства;
· Несовершенство законодательства;
· Межвузовская конкуренция, а не кооперация.




Подводя итоги, хотелось бы отметить дальнейшие перспективы развития EdTech в России: 
· EdTech-решения не вытеснят классические модели образования, а скорее повысят их эффективность;
· Ряд лидирующих национальных игроков должны улучшить свои позиции в международных списках технологических компаний с помощью привлечения инвестиций на внутреннем рынке;
· Внутренний ресурс инвестиций в EdTech в России должен заметно увеличиться благодаря реализации национальных проектов "Цифровая экономика", "Образование", "Наука", "Экология".
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