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Поиск перспективных форм сотрудничества вузов с заказчиками кадров является значимой проблемой для системы высшего образования многих государств постсоветского пространства. В последние годы актуализировался запрос на квалифицированных специалистов в таком сегменте рынка труда, как медиаотрасль, что напрямую связано с внедрением конвергенции в традиционных СМИ – трендом, который обусловлен бурным развитием ИКТ и прослеживается в течение последних десяти лет в медиабизнесе США, стран Западной Европы, а также государств СНГ.
Вопрос взаимодействия вузов и работодателей с целью подготовки высококвалифицированных специалистов рассматривался в исследованиях А. А. Аргылова [1], Е. В. Красовской [4], В. Н. Симатовой [8, 9], отдельные его аспекты также затрагивались в работах Е. В. Барановой [2] и П. В. Корольского [3].
В Республике Беларусь ведущие университеты внедряют новые модели взаимодействия с потенциальными работодателями, которые позволяют еще на этапе учебы оценить компетенции студента в рамках сотрудничества, чтобы потом, когда он будет уже в статусе выпускника, предоставить ему рабочее место.

Наибольшее число студентов получают квалификацию «Журналист» в Белорусском государственном университете. В Гродненском государственном университете на кафедре журналистики также осуществляется подготовка специалистов. Эти вузы наиболее тесно работают с редакциями СМИ, развивая перспективные направления сотрудничества. Одним из таких направлений является взаимодействие с работодателями в рамках модели медийного кластера (медиакластера). При этом под медиакластером понимается «форма специализированного пространственного объединения компаний для развития производства и услуг на основе частного и общественного партнерства и сети» [7].
Первое медиаобъединение, которое было названо Инновационным медийным кластером, появилось в Беларуси в 2016 году. В него вошли Гродненский государственный университет им. Янки Купалы (кафедра журналистики), редакция областной газеты «Гродзенская праўда», Главное управление идеологической работы, культуры и по делам молодежи Гродненского областного исполнительного комитета (сегодня – Главное управление идеологической работы и по делам молодежи) и Гродненское областное отделение общественного объединения «Белорусский союз журналистов». Одной из задач работы медиакластера «является выстраивание более тесных внутренних связей в медиасистеме региона» [6], что уже прослеживается на примере его работы. 
Так, в редакции телерадиовещательного канала «Гродно Плюс» создан филиал кафедры журналистики ГрГУ им. Янки Купалы. В рамках Летней и Осенней школ медиаграмотности «МедиаГид», которые организовываются специалистами данной кафедры, абитуриенты могут воспользоваться радио- и телестудией этого канала для создания собственных журналистских материалов, которые потом размещаются на сайте университета и в СМИ Гродненского региона. Работа с абитуриентами проходит не только в форме лекций и практических занятий, но и в форме мастер-классов, туров-практикумов, экскурсий в редакции СМИ. Среди них – редакция газеты «Гродзенская праўда», которая входит в Инновационный медийный кластер [4, 5].
Журналисты, работающие в редакциях, привлекаются к преподавательской деятельности. Например, платный курс по работе в социальных медиа «#явсети» для учеников 5–7 классов вместе с сотрудниками кафедры журналистики ведут практикующие журналисты. Блок курса, который они читают, преподается по субботам, что позволяет журналистам без ущерба совмещать основную работу с преподаванием [4, 5].
Сотрудники кафедры журналистики регулярно встречаются с представителями СМИ региона в рамках образовательных семинаров, на которых презентуют результаты своих научных исследований, направленных на совершенствование работы массмедиа. Студенты также выполняют исследования, заказчиками которых выступают редакции СМИ [6]. Такой подход к работе позволяет вывести сотрудничество на новый уровень – уровень коллаборации, в ходе которой сотрудники редакций могут «присмотреться» к абитуриентам и студентам, попробовать их в деле и решить, подходят ли они для конкретной редакции.

В Белорусском государственном университете в 2019 году тоже начала внедряться практика сотрудничества с редакциями СМИ в форме медийных кластеров. Создано три медиакластера: инновационный кластер в области журналистики и массовых коммуникаций (учредители: БГУ, Белорусский союз журналистов, Дом прессы), кластер культурной направленности (БГУ, ИД «Звязда», Белорусский союз журналистов), инновационной медийный кластер регионального информационного пространства Минской области (БГУ, Минский городской исполнительный комитет, областная газета «Мінская праўда»). В рамках кластеров начало осуществляться сотрудничество с редакциями СМИ, в том числе с целью трудоустройства выпускников.
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