
Специфика регионального блоггинга (на примере Алтайского края)

Процесс цифровизации с каждым днем усиливает роль интернет-коммуникаций в обществе. Современные технологии позволяют осуществлять ряд процессов и операций дистанционно по средствам сети: учиться, осуществлять покупки, смотреть фильмы, читать книги, зарабатывать, общаться. Последнее стало возможным благодаря феномену социальных сетей. При этом, сегодня социальные сети перестали быть платформой только для общения, они стали местом для творческих проявлений, самореализации и заработка миллионов человек. Так и появился феномен блоггинга. В рамках исследования мы проанализировали блоги социальной сети Инстаграм и выявили ключевые особенности применения данной технологии в регионах.
Появление блоггинга приходится на первую половину 90-х годов. Ряд источников ссылаются на 1994 год, когда студент Джастин Холл впервые начал вести дневник в Интернете. После чего New York Times назвал Холла «отцом-основателем» личных блогов [2]. К концу 1997 г. редактор интернет-дневника «Robot Wisdom» Джон Бергер ввел термин weblog, что в переводе означало «веду дневник в сети». Однако в современном понимании блоггинг появился лишь с созданием таких платформ, как Blogger и LiveJournal [1].
Сегодня цифровизация процессов коммуникации дала возможность каждому рассказать свою историю так, чтобы ее услышали. Такую возможность предоставляет, к примеру, Инстаграм. Это сеть, где каждый может делиться фотоснимками, видео, выражать мысли, включаться в процессы интерактивного общения и получать от этого доход. К примеру, по данным исследовательской компании Mediascope, к концу 2019 года число пользователей Инстаграм превысило 40 миллионов. Доход Инстаграм в этот же период превысил 9 миллиардов долларов [3].
По сути блоггинг институциализруется в профессию, где за качественным контентом следует материальная прибыть. Соответственно, формируется медиарынок, где блогеры выступают в качестве конкурентов. В рамках исследования мы провели сравнительный анализ блогов Центральной России и Алтайского края и выявили ряд особенностей:
1. Блогеры Алтайского края отдают предпочтение фотоконтенту, тогда как в блогах Центральной России превалирует качественный видеоконтент;
2. Региональные блогеры использую формат живого общения «Прямой эфир» значительно реже или не используют совсем;
3. Алтайские блогеры предпочитают избегать обсуждения социально значимых проблем национального масштаба, таких как загрязнение окружающей среды, проблемы семьи и детства, отдают предпочтение проблемам локального масштаба;
4.  В региональных блогах превалирует информационный, развлекательный и продающий контент;
5. Процентное соотношение рекламы в блогах Алтайского края и блогах Центральной России равнозначно;
6. Региональные блогеры редко используют технологию нативной рекламы;
7. [bookmark: _GoBack]Алтайские блогеры не разрабатывают собственный продукт (к примеру, чек-листы);
8. Для продвижения блога большая часть представители регионального блоггинга используют гивэвеи и рекламу у других блогеров с похожей ЦА, крайне редко используют таргетированную рекламу.
Таким образом, можно сделать вывод, что региональный блогинг находится на стадии формирования и в полной мере не использует те возможности, которые сегодня предлагают информационные площадки. Отсутствует четко обозначенная коммуникационная стратегия. Мало внимания уделяется вопросам медиапланирования, а также разработке и внедрению новых уникальных форматов контента.
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