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В данной статье рассматриваются основные подходы к определению и роли молодежно-
го предпринимательства в экономике Российской Федерации, его проблемы и перспективы
развития. Исследована возможность организации бизнеса в лесной отрасли страны. Пред-
ставлена информация о возможности организации молодежного проекта по производству
детских деревянных игрушек, а также оценены его спрос и конкурентоспособность.

Доля вклада в ВВП России МПС значительно ниже, чем у других развитых стран.
Построение экономики на основе инновационного подхода и развития предприниматель-
ской инфраструктуры существенно ослабляет и диверсифицирует глобальные институци-
ональные риски. Молодежь является социальной группой со значительным потенциалом,
а также стремлением к совершенствованиям. Молодежное предпринимательство - это не
только возможность роста экономики, но и важнейшее социальное направление, позволяю-
щее сформировать творческий, образованный и предприимчивый класс людей, способных
на существенное развитие всех отраслей государства и общества [3].

Положительными чертами распространения молодежного предпринимательства явля-
ются: ускоренная социализация молодежи, развитие профессиональных компетенций, а
также снижение накала общемировой проблемы - безработицы среди молодых людей. По
статистике в России доля молодежи среди безработных людей составляет 21,%. Разви-
тие молодежного предпринимательства направлено на создание новых мест, что влечет за
собой увеличение налоговых поступлений в бюджеты всех уровней [4].

Наибольшим потенциалом реализации молодежной предпринимательской активности
обладает малый бизнес. Развитие малого бизнеса нацелено на формирование насыщен-
ности отечественного рынка товаров и услуг, а также на формирование конкурентной
среды [2].

Привлекательными особенностями малого бизнеса являются:
1. Относительно низкий размер инвестиций;
2. Короткий срок окупаемости;
3. Упрощенная система отчетности.
В разных регионах страны предусмотрены специальные целевые программы предо-

ставления грантов и иных форм поддержки для представителей малого и среднего бизне-
са. Процесс выдачи гранта включает в себя:

1. Обращение в специализированные органы;
2. Выбор подходящей программы поддержки;
3. Составление бизнес-плана;
4. Прохождение конкурсного отбора [5].
В Байкальском регионе создан ряд условий для развития молодежного экологического

предпринимательства:
1. Природные. Наличие и использование ресурсного потенциала;
2. Экономико-географические. Близость с КНР обеспечивает наличие

огромного рынка сбыта для продукции;
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3. Правовые. В регионе созданы специальные меры поддержки предприни-
мательства, наблюдается стабильность в формировании рыночных отношений;

4. Инфраструктурные. Наличие компаний действующих в этой сфере, наличие
образовательных структур, а также бизнес-инкубаторов и технопарков [1].

Ключевым сегментом является b2c, поскольку компания ориентирована на конечного
потребителя, география продаж включает в себя на первоначальном этапе 4 города Иркут-
ской области - Иркутск, Шелехов, Ангарск, Усолье-Сибирское, также возможна доставка
продукции в любую точку мира посредством почтовых отправлений.

Финансирование проекта осуществляется за счет средств УК и заемного капитала -
банковского кредита на сумму 150 тыс. руб. на следующих условиях (предодобренная за-
явка ПАО Сбербанк от 05.11.2019 г.): годовая процентная ставка - 11%, срок кредитования
- 18 мес., страховая сумма - 12 тыс. руб.

Исследование показало, что развитие молодежного предпринимательства является воз-
можностью институционального изменения российской экономики. Создание мер под-
держки данного направления обеспечит в будущем не только дополнительные доходные
статьи бюджета, но и развитие общества. Байкальский регион обладает уникальным по-
тенциалом для развития предпринимательства, в том числе молодежного, на стыке лес-
ной и экологической отраслей. Наличие природных ресурсов, выгодное туристическое и
географическое положение, развития экспортная инфраструктура - драйверы развития
экономики. Организация производства детских деревянных игрушек - одно из наиболее
привлекательных направлений, в силу наличия современного тренда на экологию, пере-
работку ВМР и возрождения традиций.
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Рис. 1. Малые предприятия Иркутской области

3



Конференция «Ломоносов 2020»

Рис. 2. Выявление предпочтений покупателей через проведение социологического
исследования
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Рис. 3. Бюджет доходов и расходов организации предприятия
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Рис. 4. Преимущества компании и ее товаров в виде детских, экологичных, безопасных детских
игрушек
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