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Актуальность темы исследования обусловлена тем, что в настоящее время в Россий-
ской Федерации проводится системная работа[1] по формированию благоприятного инве-
стиционного климата, что является залогом социально-экономического развития страны.
На площадке Восточного экономического форума 2017 президент Российской Федерации
Владимир Путин поставил задачу за три года обеспечить вхождение дальневосточных
регионов в первую половину национального рейтинга инвестиционной привлекательности
АСИ[2].

Одним из инструментов повышения инвестиционной привлекательности дальневосточ-
ных регионов является Восточный экономический форум (далее ВЭФ), который был со-
здан указом В.В. Путина в 2015 году в целях содействия ускоренному развитию экономики
Дальнего Востока и расширения международного сотрудничества в Азиатско-Тихоокеан-
ском регионе.

Исходя из того, что конгрессно-выставочные мероприятия являются одним из инстру-
ментов формирования инвестиционной привлекательности региона, а работа представите-
лей средств массовой информации влияет на распространения информации, можно сфор-
мировать цель исследования:

Изучить влияние информационного сопровождения Восточного экономического фо-
рума на инвестиционную привлекательность дальневосточных регионов для повышения
эффективности СМИ, ведущих работу на площадке ВЭФ.

Объект исследования: инвестиционная привлекательность дальневосточных регионов.
Предмет исследования: информационное сопровождение Восточного экономического

форума как инструмент формирования инвестиционной привлекательности дальневосточ-
ных регионов.

Структура дипломной работы состоит из введения, трех глав, заключения и списка
литературы.

В первой главе исследования рассматриваются показатели инвестиционной привлека-
тельности, состояние инвестиционной привлекательности регионов РФ, а также инстру-
менты формирования инвестиционной привлекательности регионов РФ.

Во второй главе исследования рассматриваются понятие и особенности конгрессно-
выставочных мероприятий; выявляются особенности организации экономических фору-
мов в России, изучается конгрессно-выставочная деятельность как инструмент формиро-
вания положительного имиджа региона;

В третьей главе приводится оценка инвестиционного климата в ДФО на 2016, 2017 и
2018 годы (согласно результатам рейтингов инвестиционной привлекательности регионов
России (АСИ, НРА, Эксперт РА); изучается специфика проведения ВЭФ, а также дается
сравнительный анализ информационного сопровождения ВЭФ 2016, 2017, 2018 (данные
Медиалогии).

1



Конференция «Ломоносов 2019»

В результате проделанной работы было выявлено, что состояние инвестиционной при-
влекательности региона является результатом целенаправленной информационно-комму-
никативной деятельности. На примере регионов ДФО были выявлены проблемы инве-
стиционной привлекательности; изучена специфика организации конгрессно-выставочных
мероприятий, способствующих формированию положительного инвестиционного климата
регионов, а также выявлено влияние информационного сопровождения такого мероприя-
тия как ВЭФ на состояние инвестиционного климата дальневосточных регионов.

[1] https://asi.ru/investclimate/
[2] https://asi.ru/investclimate/rating/
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Иллюстрации

Рис. 1. Количество упоминаний вэф в сми за 2017

Рис. 2. Медиаиндекс 2017
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Рис. 3. Источники по количеству СМИ 2017

Рис. 4. Источники по медиаиндексу 2017
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