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Экономическая и политическая элита страны регулярно пытается найти новые ин-
струменты для диверсификации и повышения инновационности российской экономики.
Несмотря на то, что национальный тренд ресурсозависимости экономики пока не удалось
изменить, мы наблюдаем появление и рост количества локальных инновационных россий-
ских предприятий, выходящих на международные рынки, и главное место их расширения
- Кремниевая долина.

Можно предположить, что недавнее ухудшение российско-американских отношений
оказало соответственно негативное влияние на транснациональный бизнес не только из-за
санкций и экономического спада в России, но и из-за общего ухудшения делового клима-
та [2]. Однако, несмотря на нынешнюю международную напряженность и влияние санк-
ций, некоторые направления бизнеса процветают.

В нашей работе мы проводим качественное и количественное исследование, разбирая
и определяя кейсы успешных российских малых инновационных предприятий, расширяю-
щихся в США. Главным образом, мы фокусируемся на определении стимулов для расши-
рения и барьерах, с которыми сталкиваются данные компании. Исследование подобных
факторов позволит лучше понять компании подобного типа, что позволит создать новые
инструменты и улучшить существующие методики для тех, кто принимает решение по
стимулированию их появления и развития. В дальнейшем это позволит уменьшить ресур-
созависимость национальной экономики.

***

Используя методику количественного и качественного анализа, в результате мы син-
тезировали ключевые стимулы для российских стартапов к интернационализации. Среди
них: размер рынка, размер и уровень развития индустрии венчурного капитала, неудовле-
творительная среда для предпринимателей в России, сильный и привлекательный бренд
Кремниевой долины, а также уровень зрелости потребителей на рынке. Все перечислен-
ные факторы являются внешними по отношению к собственной среде компаний, так как
они обусловлены силами, находящимися вне непосредственного влияния компаний. Это
наблюдение можно рассматривать как весьма удивительное, так как, большинство иссле-
дований показывают, что мотивация к интернационализации лежит внутри фирм [1, 7,
9]. Мы делаем вывод о том, что предприниматели, активно работающие на международ-
ном уровне, больше ориентированы на внешнюю среду, чем на свои внутренние факторы,
а внутренние особенности рассматривают не как стимулы, а как само собой разумеющиеся
предпосылки.

Кроме того, мы проанализировали новое поколение компаний, которые полагаются на
краудсорсинг [10], как альтернативный способ привлечения ресурсов и выхода на между-
народные рынки и считаем, что данный инструмент способен стимулировать возникнове-
ние компаний нового поколения.
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