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Современный мир претерпевает изменения, связанные с развитием передовых техно-
логий (в первую очередь, распространение Интернета и смартфонов) и глобализацией,
которые оказывают влияние на жизнь любого человека или фирмы (и даже государства).
В рамках маркетинга и рекламы происходят соответствующие изменения - это являет-
ся следствием изменения стилей поведения индивидов, которое требует адаптации по-
средством использования новых инструментов продвижения и коммуникации. На сцену
выходят цифровые или диджитал инструменты, основой которых является применение
информационных технологий и электронных устройств для вовлечения и удержания по-
требителей. Они меняют подход не только к маркетингу, но и к рекламе - с появлением
Интернета начала активно развиваться онлайн-реклама, постепенно обгоняя по популяр-
ности остальные традиционные способы.

Задача исследования - анализ тенденций Интернет-рекламы и её дальнейшего раз-
вития.

Методика исследования основана на изучении, анализе и систематизации теоре-
тического материала, представленного учебными пособиями, статьями из научных жур-
налов по маркетингу и рекламе, публикациям ведущих консалтинговых и маркетинговых
агентств, а также основных некоммерческих объединений маркетологов и специалистов по
рекламе. В работе использованы научные труды Ф. Котлера, Д. Скотта, О. Н. Жильцовой
и других авторов.

Цифровая экономика России в последние несколько лет растёт высокими темпами,
опережая среднегодовой рост как развитых, так и развивающихся стран. Кроме того, ста-
новится всё больше рынков, связанных с цифровизацией - за 5 лет они увеличились в 5,5
раз. Данные факты говорят о начальном этапе развития этой отрасли и о её потенциально
ключевом месте в экономике страны.
Общий рост диджитала, а также повсеместное распространение Интернета и устройств
для выхода в него объясняют популярность онлайн-рекламы как во всем мире, так и в
России в частности. На данный момент диджитал-реклама уже обогнала рекламу на те-
левидении по объёму мировых инвестиций, и скоро то же самое ожидает и отечественный
рынок. Ведущий сегмент - именно реклама в Интернете, при чём наибольшим спросом
пользуются мобильная реклама (с огромным отрывом), видео реклама и баннерная. Все
сегменты, кроме мобильного, показывают медленное падение за последние 10 лет. Рекла-
модатели ориентируются именно на владельцев мобильных устройств: уже 46% населения
мира используют эту платформу, а более 50% всех выходов в сеть осуществляется с неё.
В такой рекламе распределение инвестиций осуществляется практически в равных долях
как на баннерную, так и на поисковую. Предполагается, что, как и с рекламой для ПК,
преобладать со временем станет именно реклама в формате баннеров (а также видео).
В реалиях российской действительности формат рекламы в Интернете активно развива-
ется. Спрос и предложение растут на рынке рекламы, а обеспечивает его большей частью
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сегмент онлайна, который вот-вот обгонит сегмент ТВ по доле расходов. Динамика подсег-
ментов неизменна в течение последних трёх лет, и лидирует поисковая реклама (а также
контекстная), которой значительно уступает популярная в мире баннерная и видео рекла-
ма.
Однако, чем больше становится рекламы в Интернете, становится больше пользователей,
использующие её блокировку. Для её обхода и повышения восприимчивости пользовате-
лей к рекламе используется её нативный формат - органично списывающееся рекламное
объявление в контекст сайта.

В совокупности среди основных характеристик, которые изменились за последнее де-
сятилетие в мировой Интернет-рекламе, автор выделяет следующие:

∙ смена платформы с ПК на мобильную;

∙ появление нативных форматов рекламы, динамического ремаркетинга и Programmatic
RTB (автоматические закупки рекламы);

∙ преобладание дисплейной рекламы над поисковой;

∙ трансформация стратегии маркетинга и рекламы из итерационной в предиктивную;

∙ усложнение сбора данных о ЦА использование Big Data и интеграция с CRM, DMP
и аналитикой веб-сайта;

∙ зависимость успеха в поисковой рекламе от ценовых условий других участников ре-
кламного аукциона и поведенческих характеристик ЦА;

∙ преобладание способов ценообразования CPA и аукциона второй цены над CPM и
CPC;

∙ значительное расширение возможностей автоматизации рекламы и маркетинга.

На основе анализа исторических аспектов развития онлайн-рекламы, а также общих тен-
денций развития цифровой экономики и прогнозов развития рекламы маркетинговыми
ассоциациями и агентствами, автор подытоживает следующее:

∙ будут развиваться новые форматы нативной рекламы, что обусловлено её высокой
эффективностью и повышенной восприимчивостью людей к информации в ней;

∙ будут развиваться более точные способы таргетинга, как ключевого фактора, от ко-
торого зависит эффективность рекламной кампании, основой станет использование
Big Data;

∙ мобильная реклама окончательно вытеснит рекламу на ПК и ТВ, развитие также
получит реклама на персональных носимых девайсах;

∙ использование ИИ и автоматизация маркетинга станет реальностью, начиная от за-
купок рекламы до настроек подбора ЦА и предпускового прогноза успеха рекламной
кампании, а также предсказания лидов;

∙ аналитика будет усовершенствована, станет возможным учёт кросс-девайса и офлайн-
конверсий (ROPO), а также произойдёт интеграция всех продуктов аналитики в одно
(сквозная аналитика);

∙ видео реклама получит широкое развитие в формате коротких роликов;

∙ использование виртуальной реальности возможно, однако в более отдалённом буду-
щем.
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