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Факты поколенных различий в ценностях, установках и представлениях фиксирова-
лись многими деятелями искусства и науки. К. Маннгейм отмечает идеологические рас-
хождения между поколенными группами [13]. М.Мид описывает феномен «разрыва по-
колений», при котором отличия в мировоззрении, ценностях и образе жизни приводит к
отчуждению младшего и старшего поколений друг от друга в контексте кофигуративной
и префигуративной культур [8]. Н.Хоув и В.Штраусс предполагают противоположность
ценностных ориентаций предшествующего и последующего поколений, обуславливаемую
чередованием «светских» и «духовных» кризисов в обществе [11],[12]. О «ценностном рас-
коле» между поколениями также говорит Ю.А.Левада [4]. В.В.Семенова указывает на су-
ществование особого типа межпоколенного контакта, который, по её мнению, может пред-
полагать поляризацию ценностных ориентаций, но не всегда выражается в конфликте или
антагонизме [9]. Т.Д.Марцинковская отмечает, что разные поколения образуют различные
«субкультуры», для каждой из которых характерны свои социальные представления и от-
ношение к миру [5]. Феноменология «поколенного разрыва» ярко проявляется на уровне
межличностных отношений, отличающихся эмоциональной насыщенностью [1] и отсут-
ствием формально закрепленных правил взаимодействия, что побуждает к «социальному
творчеству». Возможное существование различий в представлениях поколений о романти-
ческих отношениях может потенциально повлечь за собой ошибки в интерпретации одним
поколением целей, ценностей и образа жизни другого поколения.

Целью данного исследования является сравнение представлений о романтических от-
ношениях разных поколений.

Поколение нами будет определено как большая группа сверстников [1],[5] социализация
которых происходит в едином социально-историческом контексте, вследствие чего пред-
ставители данной общности обретают сходный социальный опыт, который может конкре-
тизироваться через такие социально-психологические характеристики как ценности, уста-
новки, представления [4],[5],[8],[9],[11],[12],[13]. Нами будут рассмотрены два поколения
типологии Н. Хоува и В. Штраусса, адаптированной к русской выборке: так называемые
«поколение X» (род.1963-1984), для которого характерны индивидуалистические ценности
и социальная самостоятельность; и «поколение Y» (род.1985-2000), приверженное ориен-
тированным на общество ценностям и идеологии «командности»[11],[12]. В социально-пси-
хологическом ракурсе рассмотрения поколение являет собой «символическую» общность:
оно существует в определенном историческом времени и характеризуется своим дискур-
сом; формируется в ходе социального взаимодействия, восприятия и интерпретации его
представителями социальной реальности, в которой они существуют [3],[8],[11],[12]. Поэто-
му наиболее информативными для изучения поколенных психологических особенностей
мы считаем качественные методы, предметом которых является конструируемый образ со-
циального мира, а задачей - реконструкция значений и смыслов, вкладываемых людьми
в интерпретацию социальных явлений [6].
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Романтические отношения мы будем понимать как разновидность межличностных от-
ношений, характеризующуюся наиболее высокой аффективной интенсивностью и пред-
ставленную по форме супружескими и партнерскими отношениями. [2],[14]. Метод нар-
ративного анализа позволяет получить аутентичную картину поколенных представлений
о романтических отношениях, поскольку последние тесно связаны с конструированием
идентичности (через социальное взаимодействие и через дискурс, выстраивающийся во-
круг них). [3].

Выборку составили 10 представительниц «поколения X» (род.1967-1984) и 10 предста-
вительниц «поколения Y» (род.1988-1995), находящихся в супружеских или партнерских
отношениях. В качестве методов исследования применялись нарративное интервью и нар-
ративный анализ по схеме NOI (narrative oriented inquiry) Д. Хайлса и И. Чермака, а
также метод направленных ассоциаций [7],[10].

При описании результатов исследования особое внимание планируется уделить при-
нимаемым социальным идеям, вокруг которых строятся представления респонденток о
романтических отношениях, в их соотнесении с поколенными ценностями. Будут рассмот-
рены инвариантные и специфичные для каждого поколения элементы представлений, а
также проблема влияния на них конкретных аспектов социального контекста.
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