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В современном мире произошли трансформации институциональных отношений и из-
менение роли СМИ в политике, которые выражаются в медиатизации. В процессе меди-
атизации СМИ приобретают автономию относительно традиционных институтов и под-
меняют собой господствовавшие ранее в обществе формы политического участия. Подоб-
ный процесс, в частности, приводит к трансформации форм политической легитимности.
Обратная сторона процесса медиатизации состоит в политизации средств массовой ин-
формации, которые теряют свою нейтральность. В данной ситуации все большее значение
приобретают исследования печатных изданий органов государственной власти, поскольку
они могут быть использованы для формирования повестки дня и общественного мнения,
которые будут выгодны органам государственной власти.

Методологическим основанием исследования выступает критический дискурс-анализ,
с помощью которого можно выявить имплицитные смыслы, выделить коммуникативные
стратегии и лингвистические особенности текста. В качестве метода исследования исполь-
зуется дискурс анализ, основанный на трехмерной модели Н. Фэркло [11], а также на рабо-
тах Р. Водак [2] и Т. А. ван Дейка [4]. Данный метод позволяет исследовать имплицитные
смыслы в изучаемом тексте, практики, влияющие на производство текста, и на основании
этого выделить основные особенности дискурса.

Эмпирическая база исследования основывается на текстах статей, опубликованных в
«Российской газете» и «Парламентской газете» в период с 1 января по 31 декабря 2016
года. Данные издания были выбраны по причине того, что они являются официальны-
ми печатными органами Правительства Российской Федерации («Российская газета») и
Федерального Собрания Российской федерации («Парламентская газета»). Осуществлена
механическая выборка с шагом 7, отобраны 43 выпуска из 298 для «Российской газеты»
[12] и 7 выпусков из 48 для «Парламентской газеты».

В ходе исследования было установлено, что в материалах «Российской газеты» прак-
тически нет полемичности и диалогичности. В издании озвучивается лишь позиция, под-
держивающая действия российской власти, и цитируются деятели, мнение которых соот-
ветствует позиции издания. Тон издания в целом достаточно спокойный и нейтральный,
экспрессивные, эмоционально окрашенные статьи встречаются редко.

Из российских политиков «Российская газета» чаще всего упоминает президента Рос-
сийской Федерации В. В. Путина. Издание использует стратегию перманентного присут-
ствия В. В. Путина [6,7,8], подчеркивает высокую значимость мнения президента Россий-
ской Федерации.

«Российская газета» оказывает информационную поддержку всех реформ, проводи-
мых министерствами, и законопроектов, принимаемых Советом Федерации. Для убежде-
ния в положительности вносимых изменений используются наглядные примеры их поло-
жительных последствий принятых решений. Особое внимание уделяется нововведениям,
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которые находят поддержку в обществе, к примеру, закон о деятельности коллекторских
агентств [5].

Помимо этого, меры, которые могут вызвать недовольство населения, характеризу-
ются как вынужденные или компромиссные, а ответственность лиц, принимающих их,
несколько смягчается [3].

Коммуникативные стратегии «Парламентской газеты» и «Российской газеты» в целом
схожи. Однако «Парламентская газета» оценивает положение дел в России менее оптими-
стично, чем «Российская газета». Издание часто освещает различные проблемы общества,
государства и экономики [1]. «Парламентская газета» в нескольких статьях позволяет се-
бе довольно жесткую критику действий Правительства Российской Федерации [10]. Боль-
шая часть статей издания посвящена деятельности Федерального Собрания Российской
Федерации. В текстах много внимания уделяется решению проблем граждан посредством
законотворчества.

Таким образом, медиадискурс «Российской газеты» направлен на легитимацию дея-
тельности органов государственной власти: президента, Правительства и Федерального
Собрания Российской Федерации. Медиадискурс «Парламентской газеты» направлен в
основном на легитимацию деятельности и решений Федерального Собрания. Анализ дис-
курсивных практик [9] изданий показал, что тираж и периодичность издания «Российской
газеты» дает больше возможностей для воздействия на общественное мнение.
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