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В рамках отношений властных структур и общества средства массовой информации
(СМИ) являются специфическим социально-политическим институтом, конструирующим
политическую реальность и воздействующим на групповую активность граждан [3]. С од-
ной стороны, формируя общественное мнение, СМИ могут оказывать значительное влия-
ние на политический процесс, с другой стороны, политическая система не способна раз-
виваться без СМИ, которые способствуют легитимации этой системы. Можно видеть, что
средства массовой информации объясняют те или иные политические программы и такти-
ческие решения, тем самым повышая культуру политического участия обычных граждан.
П. Лазарфельд, Р. Мертон полагают, что «средства массовой коммуникации наделяют
престижем и усиливают власть индивидов и групп, легитимизируя — т. е. признавая за-
конным их социальный статус» [Lazarsfeld P., Merton R. K., 1948, p. 18-30].

СМИ и электоральные стратегии в современном обществе тесно связаны между собой.
Медиа непосредственно действуют в сфере политики, обращаясь к политическим акто-
рам за достоверной информацией. При этом властные структуры используют средства
массовой информации для дополнительной легитимации своих действий и решений. Аме-
риканский исследователь Дж. Мангейм указывает: «Управление коммуникацией может
быть весьма эффективным при формировании общественного восприятия политических
лидеров и политических систем <. . . »> [Manheim 199, p. 63].

В настоящее время СМИ зачастую прибегают к различным технологиям для влияния
на политический процесс. Одной из наиболее распространённой электоральной техноло-
гией является установление повестки дня. Предтечей теории установлении повестки дня
является труд П. Лазерсфельда, Б. Берельсона и Х. Годе «Выбор народа». Авторы пишут:
«поскольку средства массовой информации вообще могут способствовать смене позиций,
это происходит благодаря переопределению проблем, относительно которых люди думали
очень мало или не думали вовсе <. . . »> [P. Lazersfeld, B. Berelson, H. Gaudet, 1968, p. 152].
Отличительной чертой данной технологии является то, что из сообщений СМИ аудитория
не только узнает о событиях, но и получает информацию об относительной значимости
события [7]. При этом современные исследователи выделяют три вида повесток дня: по-
литическая (устанавливается представителями власти), информационная (формируется
средствами массовой информации и контролируется государством), публичная (склады-
вается под воздействием СМИ и политических деятелей) [1].

В современном мире политики вынуждены использовать как «старые медиа», которые
до сих пор являются актуальными для широкого круга населения, так и «новые медиа»
для захвата внимания более фрагментированных слоев общества. Несмотря на то, что те-
левидение считается до сих пор апологетом политической рекламы, «новые медиа» стали
играть значимую роль в предвыборных компаниях. Интернет расширил возможности для
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политической рекламы и предоставил пользователям возможность постоянного наблюде-
ния за кандидатами. «С одной стороны, установление повестки дня больше не является
дуополией политиков и журналистов. С другой стороны, комментирование и интерпрета-
ция новостей перестала быть привилегией медиа» [Gurevitch, M., S. Coleman, J. G. Blumler,
2009, p.174.].

В рамках данной работы предполагается провести исследование повестки дня в элек-
тронных СМИ накануне выборов Президента РФ 2018. Параллельный анализ и сопостав-
ление информационной повестки дня решено было провести на основе трех новостных аг-
регаторов: mail, yandex, google в период с 1 марта 2018 г. до 18 марта 2018 г. Количествен-
ным контент-анализом будет выяснено какие темы и главные герои являются наиболее
популярными, и какую окраску носят данные новости. Единица анализа — информацион-
ный сюжет.
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