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Современный политический процесс представляет собой совокупность взаимодействий
различных акторов, которые определенным образом воздействуют на внутриполитиче-
скую ситуацию. Одним из таких акторов являются средства массовой информации. При-
чем их влияние на политический процесс настолько сильное, что один из американских
журналистов, Дуглас Кейтер, утверждает, что в современном обществе средства массовой
информации можно выделить в четвертую ветвь власти[1].

Воздействие, которое оказывают средства массовой информации на общественные про-
цессы, обычно описываются в терминах «становления повестки дня». Повестка дня - это
ряд актуальных общественных вопросов, которые определенным образом попали в пуб-
личную среду. Повестка дня изучается в рамках теории «agenda-setting»(теория повестки
дня), которая занимает центральное место в данной работе.

Теория «agenda-setting» или теория «повестки дня» − теория, изучающая влияния
средств массовой коммуникации на общественное мнение. Согласно данной теории, масс-
медиа могут оказывать влияние на определение обществом проблемы как наиболее зна-
чимой и важной. Установление повестки и ее влияние на общественное мнение, особенно
ярко проявляется в период избирательной кампании. Именно в этот период кандидаты
выдвигают ряд наиболее значимых общественных проблем и пути их решений, которые
ставят его в выгодное положение по сравнению с оппонентами. Далее кандидат борется
за общественное внимание к его повестке. Это означает, благоприятно сформулированная
повестка кандидата приводит к победе на выборах. В данной работе влияние повестки
показано на примере президентских выборах в США - 2016 г.

Для выявления политической повестки дня, были проанализированы предвыборные
речи и заявления кандидатов, после объявления результатов праймериз: от 21 июля
2016 г. (Республиканская партия) и от 28июля 2016 г. (Демократическая партия). Всего
проанализировано 147 выступлений кандидатов.

Параметрами сравнения выступлений являются:
[U+27A2] нацеленность выступлений: целевая аудитория;
[U+27A2] проблемы, вывдвигаемые кандидатом;
[U+27A2] предлагаемые решение проблем,выдвинутых кандидатом;
[U+27A2] интенсивность выступлений(сколько выступлений и в каких штатах);

Ø личность, фигурирующие в выступлениях кандидатов.
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