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Комбини - это небольшие магазины розничной торговли, которые не имеют аналогов в
мире. Данные торговые точки предоставляют не только готовые обеды, салаты, отдельные
блюда и продукты первой необходимости, но и дают возможность оплатить коммуналь-
ные счета, приобрести билеты на различные мероприятия или на какой-либо транспорт
(на самолет или поезд). В этих же магазинах можно сделать ксерокопию или снять день-
ги в банкомате. Большинство комбини стали предоставлять такую услугу как отправка
или получение посылок и т.д. Эти магазины полностью соответствуют своему названию
- «удобные». Комбини стали некой визитной карточкой для Японии, т.к. располагаются
почти по всей территории страны и представляют собой магазины шаговой доступности.

В Японии такие мини-магазины начали свою деятельность с середины 70-х годов про-
шлого века, и их численность по всей стране теперь превышает 56 тысяч. [3] В Японии
действует 20 различных сетей комбини, и каждая из них расположена в разных частях
Японии. Seven-Eleven, Lawson и FamilyMart являются крупными компаниями на рынке,
которые разместили свои магазины почти во всех префектурах. Сети SeicoMart, Minipiago
и Famima!! выделяются как региональные или даже местные. Внутригородское размеще-
ние магазинов шаговой доступности отличается высокой плотностью: на одной улице мо-
жет располагаться до 10 магазинов, при этом половина из них может быть одной торговой
сети, а разница в количестве комбини, находящихся в центре и на окраине города, будет
огромной.

В данном исследовании были проанализированы особенности комбини, делающие эти
магазины уникальными, и особенности размещения по территории Японии, а также внут-
ри крупных городов (на примере Саппоро, где были проведены полевые исследования).
Актуальность темы исследования заключается в том, чтобы изучить феномен ставших
привычной частью жизни японцев комбини, которые появляются и за рубежом, проана-
лизировать особенности их размещения в Японии в целом и в крупных городах, что может
представлять интерес и для наших магазинов шаговой доступности.
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