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Cовременное информационное общество представляет собой новый этап в развитии
социума. В науке существует множество теорий, разработанные философами, социолога-
ми, экономистами, культурологами в попытках объяснить новое состояние общества. Так,
Д.Бэллом был введён концепт «постиндустриальное общество»[3]; американский социо-
лог, экономист и футуролог Элвин Тоффлер описывает современный период как «третья
волна»[7]; экономист Дж. Гелбрейт рассматривает « новое индустриальное общество»[4];
Маршал Макклюэн вводит понятие «глобальная деревня»[6], М. Кастельс - «информаци-
ональное общество»[5]. Несмотря на всё многообразие теоретических разработок данного
направления, все они сводятся к тому, что информация становится главным ресурсом,
увеличиваются информационные потоки между субъектами коммуникации, формируется
новое информационно -коммуникативное пространство. В новой информационной среде
появляется потребность в новом типе управления - информационном управлении.

Под информационным управлением понимается процесс выработки и реализации управ-
ленческих решений в ситуации, когда управляющее воздействие носит неявный характер
и объекту управления предоставляется определяемая субъектом управления информаци-
онная картина, ориентируясь на которую этот объект как бы самостоятельно выбирает
линию своего поведения [Шубин,2003.с.53 ].

Информационное управление, как и любое другое управлению, включает в себя четы-
ре функции: планирование, организация, координация и контроль [1]. В рамках разработ-
ки информационных кампаний планирование заменяется понятием медиапланирование.
Медиапланированию отводится существенная роль, поскольку данный процесс выступает
связующим звеном на предстартовом этапе управления, объединяя аналитическую часть
с последующим процессом выбора методов и средств реализации информационной кампа-
нии.

Медиапланирование - это планирование разработки концепции и сценария, выбор ме-
тодов и средств реализации информационного управления на основе социологических ис-
следований, цель которых - анализ аудиторий отдельных средств массовой информации
[Шубин,2003.с.53 ].

Однако медиапанирование можно рассматривать не только как этап управленческой
деятельности, но и как механизм информационного менеджмента, поскольку инструмен-
тарий медиапланирования и его информационное обеспечение позволяет осуществлять
управление информацией, что позволяет принимать эффективные управленческие реше-
ния [2]

Таким образом, можно сделать вывод о дуальной функциональности медиапланиро-
вания в процессе управления информационными кампаниями.
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