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Число активных пользователей интернета в России находится на одном из лидирующих
позиций по общемировому рейтингу. Интернет и сопутствующие технологии, связанные с
его уникальными возможностями передавать и транслировать огромные объемы информа-
ции на большие расстояния, без привязки к времени и физически-географическому месту,
а так же всеобщая на сегодняшний день доступность интернет-среды для молодежного на-
селения страны, значительно повлияли на повседневные практики российской молодежи.
И именно молодежь (в возрасте от 18 до 30 лет) как группа характеризуется максималь-
ной вовлеченностью в интернет-среду. Согласно данным опроса Левада-Центра чуть более
70% жителей России в возрасте от 18 и старше пользуются интернетом, а по данным ис-
следовательского агентства TNS, интернетом пользуется 69% населения в возрасте от 12
лет.[1][5] Так же исследователями TNS отмечается с 2016 года рост аудитории интернет-
пользователь отмечен только в контексте использования мобильного интернета (на 6
млн. человек).[2]

Возрастание числа пользователей смартфонов, а соответственно и увеличение потреб-
ления мобильного интернета, в России перекликается с общемировым трендом: ежегод-
ный отчет об исследовании аудитории от Рейтерс говорит, что пользователей мобильного
интернета с использованием смартфонов увеличилось повсеместно, особенно - в США,
Великобритании, Японии (еженедельное использование выросло с 37 до 46% за 2 преды-
дущих года). И, согласно выводам исследователей, однозначно прослеживается тенденции
к увеличению доли участия в повседневных практиках мобильных устройств. [1]

Мобильным интернетом на мобильных устройствах пользуются 46,6% российских
пользователей интернета. [3] Согласно открытой статистике Яндекса, средняя продол-
жительность нахождения в сети интернет-пользователя за один день - 148 минут, а
время нахождения пользователей в сети с использованием мобильного интернета не мно-
гим меньше - 110 минут. [5] Это соответствует общемировым тенденциям. Так же хотелось
бы обозначить, что именно среди молодежи (в возрасте от 16 до 29 лет ) самая высокая
доля пользователей мобильного интернета со смартфонов (70% от основной аудитории) и
планшетов (35% от основной аудитории).[5]

Поэтому очевидно влияние мобильного интернета на повседневные интернет-практики
российской молодежи. Чтобы выявить это влияние можно проанализировать приложения
для мобильных платформ, которые, в виду своей разнообразной тематической и функци-
ональной направленности, качественно меняют структуру интернет-практик, добавляя в
жизнь молодых пользователей элемент круглосуточного присутствия онлайн: постоянным
отслеживанием своих подписок, статусов, лайков, репостов, обновлений, круглосуточный
мониторинг почты, личных сообщений, безлимитный доступ к интернет-среде, ограничен-
ный только персональным желанием и здравым смыслом.

Для анализа интернет-практик молодежи в ключе исследования мобильного интернета
рассмотрены данные о самых востребованных приложений для мобильных платформ для
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самой популярной в стране мобильной платформы Android (59% владельцев сматрфонов и
планшетов используют именно Android-девайсы). [4] И так как 60% молодежи используют
технику на базе Android, анализ на базе Google Play наиболее полно отражает интернет-
практики молодежи в среде мобильного интернета.

Были рассмотрены 50 наиболее популярных бесплатных приложений в маркете прило-
жений Google Play. Из этого списка можно выделить группы приложений по тематической
направленности.

Наиболее популярны приложения коммуникативной направленности, замещающие в
повседневных практиках популярные ранее sms-общение, интернет-чаты. В этих прило-
жениях пользователи напрямую обмениваются друг с другом мгновенными сообщениями
(текстовыми, аудио, видео). WhatsApp и Viber примерно аналогичные по функционалу,
занимают первое и пятое места рейтинга соответственно.

На втором месте - приложения для реализации потребительских практик, упроща-
ющие или заменяющие собой ранее популярные бытовые повседневные практики: раз-
личные карты и навигаторы, например, Яндекс.Навигатор и 2ГИС, на 15 и 23 местах
соответственно, различные потребительские практики в области покупки-продажи това-
ров и услуг, например, виртуальные доски объявлений Юла и Объявления Avito, на 4 и 8
местах соответственно, приложения, облегчающие покупку товаров в виртуальной среде,
приложения-для сайтов по продаже товаров, например, магазин-приложение AliExpress
на 7 месте рейтинга,

На третьем месте всевозможные развлекательно-досуговые приложения, такие как
приложения о видео, аудио, например, Зайцев.нет Музыка на 18 месте рейтинга, и игро-
вом контенте, например Мой Говорящий Том и Angry Birds 2, находящиеся на 24 и на 29
местах рейтинга соответственно.

В заключении можно сказать, что сегодня смартфоны из средств исключительно ком-
муникативных превратились в многофункциональное устройство для реализации всевоз-
можных повседневных практик молодежи: досуговых (игры, музыка. видео), потреби-
тельских (заказ товаров, услуг, отзывы о товарах, услугах) и всевозможных других, охва-
тывающих практически все сферы социальной и частной жизни современного молодого
россиянина.
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